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RIFORMATIMI | PROFESIONIT TE GAZETARIT NE PERIUDHEN

E NDRYSHIMIT TEKNOLOGJIK TE TELEVIZIONIT

ABSTRACT

The past twenty years have witnessed a transformative shift in the media landscape, primarily driven by
technological advancements. This evolution has fundamentally altered the daily practices of journalists,
particularly evident in the last decade with the emergence of novel tools and methodologies. The
traditional monopoly of journalists over news dissemination is eroding, challenged by the rise of diverse
narrative perspectives and the ubiquitous influence of social media as a significant news source.
Concurrently, there has been a notable increase in public figures who engage directly with audiences,
further democratizing information dissemination. This global engagement is characterized by a plethora
of information types, accessible through various digital platforms, including internet news pages and
television.

These developments necessitate the creation of innovative information production methodologies,
compelling a reevaluation of professional journalism's role within this evolving information ecosystem.
The proliferation of digital platforms and social networks, coupled with public participation in news
creation, has fragmented audiences and introduced a sense of urgency in journalistic practice,
threatening the traditional information monopoly held by journalists.

Despite fears that technological advancements may compromise journalistic integrity, these changes
potentially enhance the media landscape, promoting more independent journalism without sacrificing
quality or mission. Core journalistic values—objectivity, neutrality, impartiality, fairness, and autonomy—
remain unaltered, underpinning the journalist’'s responsibility to serve the public interest through ethical
news collection, presentation, and distribution.

In this digital era, what has fundamentally shifted is the praxis of journalism. This pertains to the daily
routines, methods, and techniques employed by journalists to achieve their objectives and fulfill their
societal responsibilities. These practices, rooted in a commitment to providing accurate and consistent
information, uphold the journalist's role as both a purveyor of information and a guardian of democratic
standards.

Keywords: Profession, journalist, change, technology.

ABSTRAKT

Né dy dekadat e fundit, mjedisi mediatik ka pésuar ndryshime drastike, qé kané ardhur si rrjedhojé e
zhvillimit té teknologjisé. Dita e njé gazetari ka ndryshuar rrénjésisht. Veganérisht dhjeté vitet e fundit
jané shfaqur mjete dhe praktika té reja, qé u diktojné gazetaréve praktika té reja né punén e pérditshme.
Gdo dité pérballemi me fakte té reja; ndérkohé qé audienca sa vjen e kérkon mundésiné e reagimit ndaj
lajmit; lajmi nuk éshté mé monopol vetém i gazetaréve; ¢do dité e mé shumé shohim se jané shtuar
ndjeshém perspektivat e ndryshme té tregimit té t& njéjtave ngjarje. Jané pikérisht rrjetet sociale qé
tashmé jané njé burim masiv i prodhimit t& lajmit.

Sa vjen e rritet numri i personave influencues te publiku, té cilét ndigen mé nga afér dhe krijojné lidhje té
drejtpérdrejté me audiencén. Publiku éshté i angazhuar né ményré mjaft aktive me ndryshimet qé
ndodhin né boté. Nga ¢do vend i globit mbérrijné népér faget e lajmeve né internet dhe né ekranet e
televizioneve, né formén e shkruar, me fotografi apo video informacione nga mé té ndryshmet.

Dalja né pah e kétyre praktikave té reja detyrojné “shpikjen” e ményrave té reja t& prodhimit t&
informacionit. Né kété situaté pa dyshim qé éshté i pashmangshém ripérkufizimi i vendit qé zé gazetaria
profesioniste né kété sistem té ri informacioni.
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Platformat digjitale, rrjetet sociale, pérfshifja e publikut né prodhimin e lajmeve, ka shkaktuar
fragmentarizimin e audiencés dhe, pér pasojé, gazetari ndihet vazhdimisht nén presionin e humbjes sé
monopolit mbi informacionin. Ekziston frika se fenomenet gé sjell zhvillimi i vrullshém i teknologjisé mund
té démtojné cilésiné e punés sé gazetarit. Por, né té vérteté, e gjithé kjo situaté e re i jep mé shumé
mundési medies pér t& avancuar pa cenuar cilésiné dhe misionin e gazetarit. Zhvillimi teknologjik shtron
rrugén drejt njé gazetarie mé té miré dhe pér gazetaré mé té pavarur, dhe nuk mund té konsiderohet si
krizé pér medien dhe pér gazetarét. Vlerat mbi té cilat mbéshtetet profesioni i gazetarit, nuk do té
tietérsohen asnjéheré. Gazetari do t€ vazhdojé té jeté né shérbim dhe né interes té publikut pérmes
mbledhjes, prezantimit dhe shpérndarjes sé lajmit; gazetari do té vazhdojé té jeté objektiv, neutral, i
paanshém dhe i drejté; autonomia e gazetarit nuk cenohet nga zhvillimet teknologjike dhe gazetari do té
vazhdojé té keté liriné pér raportuar té vértetén, até qé dégjon e qé sheh. Do té duhet ta realizojé kété
né njé kohé sa mé té shpejté qé té jeté e vlefshme pér publikun. | gjithé ky proces do té duhet té jeté
brenda njé kuadri etik. Vlerat mbi té cilat gazetari realizon punén e tij, jané bazat e gazetarisé, bazat e
cdo akti gazetaresk, dhe gé u japin gazetaréve legjitimitet pér até qé béjné.

Bazuar pikérisht mbi kéto vlera, gazetari ushtron funksionet e tij, pér té realizuar misionin e tij. Qéllimi
kryesor i njé gazetari éshté t'u japé qytetaréve informacion té sakté e t€ géndrueshém. Pra, gazetari
éshté sé pari siguruesi i informacionit dhe sé dyti, gazetari ka njé pérgjegjési shogérore, si njé rojtar i
shoqgérisé né funksion té standardeve té sistemit demokratik.

Ajo ¢faré ka ndryshuar né epokén e gazetarisé digjitale éshté pikérisht praktika e gazetarit. Kjo ka té béjé
me ményrén se si punon njé gazetar né pérditshmériné e tij, cilat jané metodat e teknikat gé ai aplikon
pér té arritur géllimin gé ka, si dhe pér t& pérmbushur funksionin e tij. Pra praktika ka t& béjé me rutinén
e pérditshme té njé gazetari.

Fjalét Kyce: Profesion, gazetar, ndryshim, teknologji.

Qasja teorike

poka e digjitalizimit ka sjellé me vete transformime rrénjésore né

pérditshmériné e njé gazetari. Media nuk €shté mé si mé paré. Kan€ ndryshuar

shumé faktoré g€ kan€ ndikim mbi gazetarin né ushtrimin e profesionit. Kané
ndryshuar mjetet dhe praktikat e prodhimit dhe té shpémdarjes s€ informacionit.
Gazetarét sot punojné né njé mjedis ku jané€ t€ detyruar qé té€ t€ orientohen nga
ndryshimet intensive teknologjike.
Pérmes internetit dhe rrjeteve digjitale, informacioni sa vjen e béhet mé intensiv. Pér
pasoj€, pérgjaté kétyre tri dekadave t€ fundit, profesioni i gazetarit ka pésuar
ndryshime t€ réndésishme né ményrén se si e merr informacionin, si e pérpunon dhe
mé pas sesi e transmeton até pér publikun.
Gjith¢ka udhéhiqget nga teknologjia dhe gazetari €shté gjithnjé né provén e pérshtatjes
me teknologjiné. Po jetojmé kohén e digjitalizimit t&€ informacionit dhe media po
pérballet me shumé sfida. Dikur informacioni merrej dhe vetém nga njé gazeté, radio
apo television. Sot pérdoruesit ¢ mediave kané€ shumé mund€si pér t€ marré
informacione. T€ gjitha gazetat tashmé jan€ né€ internet dhe mund t’i shohé pérmes
njé€ tableti apo telefoni celular inteligjent.
Cdo lajm g€ transmetohet n€ ekranit mund té shihet dhe né telefonin celular. Sot ka
po ashtu njé shpérthim té€ blogjeve. Publiku gjen informacione t€ gjithanshme dhe
pérmes rrjeteve sociale. Gjithgka e gjen né kohé reale. Gazetaria ka ndryshuar formén
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e saj. Njé gazetar né vitet *90 shpenzonte shumé kohé pér t&€ mbledhur informacione,
mbante shénime né dhjetéra faqe blloku dhe bénte shumé oré xhirime, t€ cilat mé voné
analizoheshin dhe pérdoreshin né€ njé tekst t€ analizuar kronike lajmi. Po ashtu, edhe
postproduksioni kérkonte shumé oré€ pune.

Mijéra gazetaré kané prodhuar lajme dhe e kan€ ushtruar profesionin e tyre n€ kushtet
e munges€s s€ internetit dhe t€ celularéve inteligjenté.

Shumé prej tyre po e vazhdojné karrierén edhe sot né kushtet e reja t€ medias digjitale.
Gazetarét qé¢ kan€ mé shumé se 30 vjet pérvojé né profesion jané déshmitaré té
avancimit me shpejtési t€ digjitalizimit t€ medias.

Shumé prej gazetaréve q€ ishin né profesion né vitet *90, e vazhdojné karrierén né
pérpjekje t€ pérditshme pér t’u pérshtatur né kushtet e reja té gazetarisé sé vitit 2021.
Gjaté kétyre viteve kan€ ndodhur shumé zhvillime mjaft intensive sa i pérket
avancimit t€ teknologjisé€ s€ informacionit. Por ata e diné gjithashtu se me ndryshimin
e kushteve t€ punés, asgjé nuk ka ndryshuar n€ misionin e tyre, parimet themelore mbi
té cilat duhet t&€ funksionojé ky profesion.

Disa nga vlerat e patjetérsueshme té gazetarit sipas Deuze-s' jané:

S€ pari, gazetari ka mision kryesor shérbimin ndaj publikut. Kjo do t€ thoté g€ ményra
e pasqyrimit t€ ngjarjes duhet t€ jet€ domosdoshmérish né interes té publikut.

Sé dyti, pér té gené né interes t€ publikut ngjarja q€ pasqyron, duhet qé gazetari t€ jeté
objektiv, neutral, i paanshém, transparent dhe i dre;jté.

S€ treti, q€ t€ mund t€ arrijé két€, gazetari duhet t€ gézojé domosdoshmérish autonomi,
té jeté 1 pavarur, té raportojé ¢cfaré sheh me vértetési absolute, i pandikuar nga askush.
Sé katérti, gjithcka sheh né njé ngjarje, gazetari duhet ta raportojé brenda njé etike
profesionale t&€ pércaktuar prej kohé&sh.

S€ pesti, pér t€ béré t€ vlefshme pikat e mésipérme, gazetari duhet g€ informacionin
ta raportoj€ brenda njé€ kohe shumé t€ shkurtér, pér t€ qené aktual e konkurrues.

Nuk é&shté e lehté pér njé gazetar q€ t€ ruajé kéto vlera dhe njéherésh té funksionojé
né epokén e re t€ informacionit. Koha éshté armiku dhe njéherazi aleati mé i madh i
njé€ gazetari n€ epokén digjitale. Pér t&€ argumentuar kété, do t€ duhet t€ tregojmé s€
pari tiparet kryesore t& medias né epokén digjitale. Do t’i kérkojmé kéto tipare né té
dyja palét, prodhuesi dhe konsumatori, né kété rast gazetari dhe publiku.

Ka njé€ raport t€ ri ndérmjet dy paléve. Shpesh konsumatori, pra publiku pérpiget té
béhet prodhues, pra gazetar. Shembullin mé t& thjesht€ e gjejmé tek lajmet gé
publikohen online, e ku publiku ka mundésiné té jet€ bashk&punues, sepse ka té drejté
té komentoj mbi lajmin. Publiku déshiron gjithnjé t€ komentojé njé artikull té
publikuar duke shprehur mendimin pér ngjarjen. Gazetari éshté i detyruar né kété

1 Deuze M. What is journalism? Professional identity and ideology of journalists reconsidered. SAGE
Publications (London, Thousand Oaks, CA and New Delhi), 2005, Vol. 6(4).
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ményré qé ta pérfshijé publikun n€ njé ndérveprim mes tij dhe lexuesit apo
teleshikuesit.'

Njé tjetér tipar i medias né epokén digjitale €shté edhe kontrolli i pérdoruesit mbi
produktin pérmes personalizimit t€ pérmbajtjes. K&shtu, njé pérdorues ka mundésiné
ta zgjedh€ pérmbajtjen rreth njé ngjarjeje dhe mé pas ta publikojé até duke krijuar
fagen e tij né€ internet. Pérdoruesi ka mundésin€ edhe gé€ ta plotésojé informacionin,
sipas kéndvéshtrimit t€ tij pér ngjarjen. Nga ana tjetér, prodhuesi, pra, gazetari, éshté
i detyruar t€ marr€ né konsideraté informacionin q€ vjen nga pérdoruesi. N& kété rast,
pérdoruesi éshté kthyer né prodhues. Ndeshim ké&shtu njé€ dukuri té rénd€sishme qé na
detyron té pranojmé se gazetari ¢ ka humbur né njé far€ ményré monopolin mbi
informacionin.

Njé tipar domethénés 1 medias sé re digjitale €shté gjithashtu hipertekstualiteti. Kjo
do té thot€ qé brenda njé artikulli vendosen hiperlinge, ku mund t€ gjesh informacione
shtesé pér nj€ ngjarje t€ shkruar, lidhjen me nj€ lajm tjetér t€ publikuar mé paré apo
edhe me infografiké.

Tipar mjaft i réndésishém i medias digjitale €shté multimedialiteti. Njé ngjarje mund
té tregohet online pé€rmes formateve t& ndryshme ku pérfshihen: imazhet, teksti dhe
zéri.?

Kéto ndryshime t€ réndésishme té€ teknologjisé sé informacionit, nuk erdhén né€ njé
dité. K&to zhvillime té vrullshme ndodhén pérgjaté tri dekadave.

Mg poshté do t€ pérmbledhim shkurtimisht hapat e rénd€sishém té avancimit t&
teknologjisé prej vitit 1990 dhe zhvillimet n€ teknologjin€ e informacionit né tri
dekadat e fundit.

Epoka digjitale e ka origjinén tek fillimet e internetit. Eshté koha e popullarizimit t&
uebit né mes té viteve 1990°. N& até kohé ishte njé risi e jashtézakonshme. Njé lexues,
nuk ishte mé i detyruar t€ priste t€ gjente cdo méngjes né zyré njé gazeté, pér té cilén
angazhohen shume njeréz derisa t€ mbérrij€ n€ tryezén e lexuesit. Lexuesit filluan t’i
gjenin artikullin e tyre t€ preferuar brenda pak sekondash, né ekranin e kompjuterit.
Hapat e par€ do té€ pasoheshin me té tjeré pér t€ mbérritur n€ vitin 2007, kur nj€ ngjarje
e réndésishme do té pércillej me bujé né€ té gjithé botén. Do té langohej iPhone-1 pér
t’u pasuar me modelet e para t€ Android-it n€ vitin 2008. Gjaté viteve né vazhdim do
té p€rhapej me shpejtési, pérdorimi i smartfonit apo 1 telefonit inteligjent.

1 Kryeziu, Veli. Roli i mediave né mésimédhénien e historisé. Prishtiné: Lena Graphic Design, 2021. f.
32.

2 Deuze M., Bardoel L.H. Network Journalism: Converging Competences of Media Professionals and
Professionalism. Australian Journalism Review 23 (2), f.91-103.

3 Boczkowski P. The processes of adopting multimedia and interactivity in three online newsrooms.
Journal of communication. Vol.2, 2006, f.197-213.
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Me zhvillimin e shpejté té teknologjisé do t€ avanconte edhe media sociale duke u
kthyer brenda pak kohé&sh né njé hapésiré ku kérkohen lajmet. Né vitin 2015-2016
arrihen rekordet kur Facebook, YouTube, Vimeo, WhatsApp, Snapchat, Instagram,
Pinterest, Twitter u kthyen n€ burim té lajmit. (Raporti Digjital i Lajmeve té Institutit
Reuters 2015-2016).

Me mijéra personazhet publiké, t€ quajtur persona VIP, jané ¢do sekondé né kontakt
me miliona njeréz, ndjekés t€ tyre. Pé&rmes fotografive, mesazheve, videove nga
momente té jet€s sé pérditshme, personat publiké, mbajné t€ “gozhduar” ndjekésit
duke ndaré historité g€ iu interesojné atyre. N¢é kété rast, lajmi kalon direkt tek publiku
pa ndérmjetésimin e gazetaréve. Shpesh ndodh qé mesazhet, fotografité dhe videot qé
pércjellin n€ profilet e tyre né rrjete sociale, shndérrohen né lajme né faqe gazetash
online, por dhe né televizione.

Nuk jané vetém personat publiké té cilét mund t€ béhen burim informacioni pérmes
mediave sociale. Né trendin e ri t€ zhvillimit t€ teknologjisé, duhen marré né
konsideraté dhe pérdoruesit e medias sociale.

“Mencguria e turmés duhet té jeté pjesé e gazetarisé qé tani. Kjo nuk éshté

dicka e re; ajo éshté zgjeruar né até qé ekziston tani. T¢ gjithé kétu [né

BBC(] jané té gatshém t’i pérdorin kéto burime shtesé... Ne asnjéheré nuk

e nxjerrim lajmin duke u bazuar vetém né njé burim informacioni, pérveg

se kur e kemi kontrolluar edhe me njé burim té dyté. Kontributi i
pjesémarrésve éshté njé nga faktorét e shumté qé e béjné njé histori. Ne

pérdorim ¢do platformé té medias sociale pér té gjetur burime e pér té

giurmuar historité. Ju gjithnjé duhet té keni gazetaré né terren. Nése shoh

diké qé shkruan dicka né Twitter: “Ka trazira té reja né Hackney” dhe

nése e botoj kété gjé né Twitterin e BBC-sé, kjo éshté dicka shumé e

thjeshté. Nése shoh komente t¢ njéjta edhe né rrjetet e mediave té tjera

sociale, uné i kontrolloj edhe njé heré ato dhe dérgoj njé reporter né

terren. Ky éshté pérdorimi i rrjeteve sociale né formén e duhur, mendoj.’

Kontributi i qytetaréve vjen né redaksité e lajmeve pérmes fotografive, videove,
komenteve tekstuale. Mbledhja e kétyre informacioneve e rrit mundésiné pér t’i shtuar
lajmit dimensione t€ reja. Por nuk éshté kaq e thjesht€ sepse kjo gamé e gjeré
informacioni qé€ vjen né€ redaksité e lajmeve kérkon kontroll t&€ rrepté t& fakteve,
seleksionimin e tyre dhe mé pas analizimin dhe interpretimin profesional.

T€ gjitha redaksité e lajmeve e shfryt€zojné informacionin qé vjen nga kontribuesit
gytetaré né mbaré globin. P.sh. NOS, transmetuesi publik holandez, ka njé
eksperiencé té€ réndésishme né bashképunimin me publikun né procesin e marrjes,
pérgatitjes dhe publikimit t& historisé s€ lajmeve. Ata kané krijuar rrjetin NOS Net.
Drejtuesi i projektit, Bas de Vries e ka shpjeguar se si funksionon ky rrjet:

1 Costeltoe S. http://www.bbc.co.uk/journalism/blog/2011/10/tenthings-european-public-ser.shtml.
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NOS Net éshté njé rrjet njerézish qé ndajné njohurité dhe pérvojén e tyre

me gazetarét né NOS. Projekti u krijua sepse gazetarét e kuptuan gé

pothuajse né ¢do tematikeé, jo gazetarét mund té dinin shumé mé shumé

se sa bénin ata. Né kété epoké té medias sociale, ne mund té lidhemi me

njeréz qé nuk jané gazetaré mjaft lehté e té fillojmé njé dialog. Ne i

quajmé ata “partnerét tané té lajmeve.” Ata jané thjesht vetém njé klikim

larg nesh... Ne duam té krijojmé njé bazé njohurish. Si gazetaré, ne mund

té pérfitojmé nga kjo gjé, por, po ashtu, mund té pérfitojé edhe publiku.

Ne duam té paragesim sa mé shumé kéndvéshtrime té ndryshme mbi njé

tematiké qé té jeté e mundur, si né Holandé, ashtu dhe jashté saj.’

Por nuk ésht€ kaq e thjesht€ t’i menaxhosh kéta “partneré lajmesh”. Redaksité
pérballen me té dhéna digjitale kolosale si burim lajmesh, prej t€ cilave do té duhet t&
tregohet historia. N€ anén tjetér, nuk mund t€ jené t€ gjith€ gazetarét t€ trajnuar pér té
gjetur apo pér t€ analizuar grupe t€ médha té dhénash q€ mund t€ mbérrijné né€ njé
kohé té shkurtér né redaksi. N& kété rast, gazetari mund té kérkojé bashképunimin e
ekspertéve.

Marrim si shembull rastin ¢ WikilLeaks. Mijéra fage informacione shumé t&
réndésishme, mbérrijné népér redaksité e lajmeve né mbaré globin. Eshté rasti kur
burimi nuk vjen nga publiku konsumator, por nga njé kategori tjetér t€ cilét mund té
lundrojné shumé mé lehté né€ oqgeanin e informacionit, si¢ jan€ programuesit,
dizajnuesit dhe hakerat. Ata jané mé t& aft€ né zbulimin dhe depértimin e
informacionit digjital. Gazetarét mund t€ arsimohen ose t€ specializohen pér té tilla
situate, ose duhet t&€ pranojné partneritetin me programuesit, dizajnuesit dhe hakerat.
Pra, jan€ njé s€ré faktorésh qé kan€ lindur né€ epokén e medias digjitale q€ e ndikojné
né ményré direkte rutinén e njé gazetari. Por lajmi 1 mir€ €shté se profesioni i gazetarit
nuk &shté venitur, pérkundrazi €shté né dinamiké zhvillimi. Gazetari duhet thjesht t&
pérshtatet né kushtet e reja t€ medias digjitale.

Gazetaria profesioniste do té pérfitojé nga rritja e ekspertizés lidhur me tematika té
vecanta. Dhe, pér kété arsye, edhe roli i gazetarit, sigurisht qé, do t¢ ndryshojé me
ngadalé. Ai/ajo do té jené mé shumé persona qé do té pérmbledhin, do té japin
drejtimin, né njé ueb qé sa vjen e po komplikohet edhe mé shumé dhe qé quhet
shogéria e mbingarkuar me informacion. Gazetaria ndryshon, por uné jam i bindur
qé gazetarét — nése jané té pavarur — nuk kané pérse té shqetésohen pér té ardhmen
e profesionit té tyre. Gazetari do té jeté edhe mé i nevojshém se kurré mé paré.*
Megjithé optimizmin qé konstatohet mé lart pér rolin e patjetérsueshém té gazetarit
pavarésisht ndryshimeve tekonoligjike, gjejmé tek njé grup studiuesish, ekzistencén e

' De Vries, B. (2011) NOS Net: The ultimately crowdsourcing platform. Retrieved from
http://startcrowdsourcing.com/nos-net-the-ultimate-crowdsourcing-project.
2 Costeltoe S. http://www.bbc.co.uk/journalism/blog/2011/10/tenthings-european-public-ser.shtml.
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njé “krize”. Ajo lidhet me modelet tradicionale t&€ biznesit pér gazetariné e printuar
dhe t€ transmetuar, e cila vjen pér shkak té mungesés sé€ pérshtatjes me kushtet e
gazetarisé digjitale'.

Megenése njerézit tani mund té€ zgjedhin g€ ta marrin informacionin nga burime té
shuméfishta, shumica prej t€ cilave jané falas, ata zgjedhin mé pak e jo shpesh t&
marrin gazetat apo t€ shohin rrjetet televizive, dhe pérdorin mé shumé lajmet online,
satelitin, sistemin kabllor, radion, dhe telefonat e tyre smartfone (shih raportet e
Qendrés Kérkimore “Gjendja e Medias sé Lajmeve gé nga viti 2012 ¢ mé herét).
Gatishméria pér té paguar pér informacionin ka rén€ dhe reklamimi €shté€ ai qé i ndjek
lexuesit, shikuesit dhe pérdoruesit e Internetit.

Kjo situatg e re qé solli avancimi i shpejté i teknologjis€, shtimi i vrullshém i burimeve
prej nga lind dhe shpérndahet informacioni, shkaktoi edhe fragmentarizimin e
audiencés sé gjeré qé gézonte media tradicionale mé herét.

Njé€ pjesé e mediave tradicionale qé€ u tregua indiferente ndaj zhvillimeve té vrullshme
duke refuzuar té investojé né teknologji, éshté drejt déshtimit® Por jo t& gjithé i jané
nénshtruar kriz€s. Té gjendur né kushte t& reja, shumica e kompanive mediatike u
detyruan t’i pérshtaten mjedisit inovativ me investime né teknologji dhe burime
njerézoré. Investimet né€ blerjen e pajisjeve inovative u shoqéruan me trajnime té
burimeve njerézoré pér t’iu pérshtatur kohés digjitale.

Pérvec pérmbajtjes né kuptimin e medias tradicionale, forma ka gjithaq réndési né
epokén e medias digjitale. K&€shtu mediat u pérshtatén me situatén e re ku vizualizimi
i t& dhénave éshté njé komponent kryesor i tregimit t& historisé né epokén digjitale.*
Njé ngjarje e caktuar pasqyrohet né media nga kénde té ndryshme. Eshté fjala
konkretisht pér televizionin. Eshté me mjaft réndési pér cilésiné e pasqyrimit té
ngjarjes q€ kéndi 1 kamerés té jeté i duhuri me g€llim g€ t€ japé sa mé shumé detaje.
Padyshim q¢€ aftésia profesionale e njé gazetari éshté mjaft e réndésishme por éshté
krahasimisht e réndésishme edhe teknologjia e kamerash.

Detajet e ngjarjes e diktojné edhe pérmbajtjen e lajmit. Njé kamera me teknologji té
avancuar garanton kénde té reja t€ véshtrimit mbi ngjarjen. Fal€ kétij komponenti
gazetari mund ta tregojé historin€ mé t€ ploté, mé t€ bukur pasi mund t€ pérdoré njé
mori efektesh digjitale, t&€ cilat e b&jné njé tregim historie unik, né raport me njé
kamera tjetér g€ mund té gjendet aty afer. Kombinimi perfekt ndérmjet tekstit, videos
dhe audios né tregimin e historisé si¢ thoté Kuhn, dhe platformat e kérkimit t€ bazuara

1 Garcia de Madariaga, 2008; Grueskin, Seave, Graves, 2011; Mghesney & Nichols, 2010; Meyer, 2006
2 Kaye, J., Quinn S. Funding Journalism in the digital age: Business Models, Strategies, Issues and
trends. New York: Peter Lang, f.185.

8 Mersey ., Malthouse E.C. Calder B. Engagement with Online. Journal of Media Business Studies,
2010, 7(2):37-56.

4 Van der Haak B., Parks M., Castells M. The Future of Journalism: Networked Journalism. International
Journal of Communication 6(2012).
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né pérputhshmériné vizuale se sa né até tekstuale, po béhen gjithnjé e mé té rafinuar.'
Késhtu, pércjellja e tekstit t€ lexuar dhe té vizualizuar, €shté tashmé i domosdoshém
pér gazetarét pér t& gen€ konkurues né njé boté€ té re ku audienca €shté gjithnjé e mé
kérkuese. Jané katér etapa pérmes t€ cilave éshté mund€suar transformimi i njé
gazetari nga media tradicionale pér tu pérshtatur né epokén digjitale.’

Publikimi i lajmeve me sa mé€ shumé tipare multimediatike ndikon drejtpérdrejt tek
ményra e té treguarit té historisé. Pérdorimi i sa mé shume pajisjeve t€ teknologjisé sé
larté, kamera, ndri¢im, audio etj mund t€ krijoj€ njé kontekst shumé mé t€ pasur, mé

dinamik. Kjo ndodh pér shkak se gazetarét kané né dispozicion mjete té reja pér t&
punuar.

Kétu nis e ndryshon edhe roli i gazetarit pasi nuk mjafton mé vetém t€ t€ mbledhé
informacionin dhe ta shkruajé até por duhet qé t&€ mund t€ prodhojé e té redaktojé
video. Kjo éshté faza kur njé gazetar z€vend€son dy kolegé té ekipit té tij t€ hershém,
kameraman ose fotoreporter si dhe montazhier ose faqosés né njé€ gazeté. Ky &shté njé
tregues qé njé gazetar duhet t€ pranojé se koha e medias tradicionale ka mbaruar.

Si¢ e kemi parashtruar edhe mé lart, gazetarét nuk jan€ t€ vetmit g€ botojné.
Konsumatorét e lajmit i p€rdorin media né té njéjtén kohé me gazetarin dhe ata
kthehen késhtu shpesh né konkurrent t& kétyre té fundit. Ata shkruajné dhe botojné
pérmes blog-ut, video né kanalin Youtube ku mund t€ kené akses lehtésisht, mund té
komentojné né€ lajmin e njé gazetari duke shtuar informacione etj. Publikut i mjafton
njé€ celular, pérmes té cilit mund té realizojé video dhe ti publikojé menj€heré né
platformat multimediale. Bazuar né€ studimet e kryera, 51% e konsumatoréve
amerikané jané t€ interesuar pér publikime q€ nuk vijn€ nga industria e medias, por
nga amatoré’.

Ndérkohé gé njé gazetar éshté duke punuar né nj€ cep prané€ vendit t€ ngjarjes, patjetér
n€ anén tjetér dhe né€ ¢do cep, ka gazetaré qytetaré té cilét mund t€ jené gjithashtu
duke kryer t€ njéjtin proces. Gazetari profesionist €shté késhtu i kércénuar nga
konsumatori 1 tij, publiku. Késhtu, gazetarit profesionit i duhet t&€ arrijé t€ kryej i
vetém, t€ gjitha funksionet e nj€ ekipi, brenda nj€ kohe té shkurtér pér t&€ “mbijetuar”.

Si¢ e theksuam mé lart, gazetarét profesionisté€ jané n€ konkurrencé t€ vazhdueshme
me gazetarét qytetaré q€ marrin vazhdimisht informacione né€ situata t€ jetés reale
pérreth tyre. Por jané té kércénuar edhe nga robotét e afté pér t€ kryer mbledhjen e té
dhénave rutin€. Vlera e shtuar e gazetaréve profesionisté gjithnjé e mé shumé do té
jeté aftésia e tyre analitike dhe aftésia e tyre pér t'u rrjetézuar.*

1 Kuhn M. Compromising Emanations of LCD TV Sets. http://lwww.cl.cam.ac.uk/'mgk25.

2 Pavlik, J. Journalism and New Media. New York: Columbia University Press, 2001.

3Steinberg, S. (2007). An Introduction to Communication Studies. Né Shepherd, S. (Ed.). Juta & Co, Ltd.
4 Boczkowski P. The processes of adopting multimedia and interactivity in three online newsrooms.
Journal of communication. Vol.2, 2006, f.197-213.
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Por problem &sht€ se jo t€ gjithé gazetarét do t€ jené n€ gjendje t&€ arrijné kété nivel té
ri t& ekspertiz€s né t€ gjitha kéto fusha. Disa prej tyre dallojné né mbledhjen e t&
dhénave, fakteve ose imazheve; t€ tjerét jané mé t€ miré né interpretimin e tyre,
gazetaré té tjéré mund t€ jené mé té specializuar né krijimin e historive té€rheqése dhe
emocionuese, gjithnjé bazuar né fakte. Por kéto tri kategori mund t€ funksionojné si
rrjet.

Cdo gazetar kthehet né nj€ nyje né rrjetin g€ funksionon pér t€ mbledhur, pérpunuar
e shpérndar€ informacionin. Né nj€ organizim té till€ ekziston autorésia e raportit dhe
analiza, por kéto tashmé udhéhigen nga njé praktiké rrjeti q€ varet nga burimet,
komentuesit dhe reagimet. Produkti aktual i praktikés gazetareske tashmé pérfshin
zakonisht rrjetet e profesionistéve t&€ ndryshém dhe qytetaréve qé bashképunojné,
mbéshtesin, korrigjojné dhe né fund, distilojné thelbin e historisé qé do té tregohet.'
Si pérfundim, mund té theksojmé se n€ epokén e medias digjitale, gazetari vazhdon té
mbetét né njé tregues i fuqishém historie. Ndérkohé, publiku éshté mé i informuar,
pér shkak t€ eksesit global n€ lajme dhe n€ ¢do kohé t& dités. N& kohét g€ jetojmé ka
ndryshuar gjithashtu hierarkia mes gazetarit dhe publikut. Mes dy paléve ka m& shumé
dialog e ndérveprim.

Epérsia e njé gazetari ndaj publikut amator qé angazhohet né publikime lajmesh
pérmes videove apo edhe tekstit, éshté e padiskutueshme. Por gazetari gjendet sot nén
presionin e zhvillimit teknologjik.

Dy jané rrugét, ose t€ géndrojé pa ndryshuar dhe t€ ndjehet i kércénuar ose t’i
nénshtrohesh realitetit duke pranuar disa ndryshime té€ cilat e pajisin me “armét” e reja
né kushtet e medias digjitale. N& cantén e njé gazetari nuk mjafton vetém njé bllok
dhe njé€ stilolaps. Duhet shumé mé shumé se sa kaq: kamera, mikrofon, pajisje qé
sigurojné ndri¢im, laptop. Gazetari duhet t€ jeté né gjendje t€ prodhojé pérmbajtje pér
platforma té ndryshme mediatike duke pérdorur formatet e duhura multimedia, brenda
njé afati shumé té shkurtér kohor. Koha éshté presioni i madh mbi gazetarin referuar
faktit se lajmet jané gjithnjé e né dinamiké.>

Duke marré€ parasysh pérvojén e dhjeté viteve té fundit, do t&€ kuptojmé se njé gazetar
né ditét e sotme duhet t€ jet€ shum& mé shumé se nj€ reporter i mir€, shum& mé shumé
se sa té dijé t&€ shkruaj miré€ nj€ histori. Njé gazetar duhet t& realizojé njé material
audioviziv, ku nuk duhet t&€ mungojé€ asnjé detaj, sikur t€ ishin pesé pjesétaré né ekip.
Njé gazetaré n€ epokén digjitale duhet té jeté i pérgatitur té kryej brenda njé kohe t&
shkurtér funksione si: regjisor, kameraman, teknik audio, montazhier.

Nése gazetarét me pervojé 30-vjecare, ¢ kan€ mé t&€ véshtiré t’u pershtaten kushteve
té reja, njé gazetar € nis karrierén rishtazi do ta ket€ shumé& mé t€ thjeshté. Ndryshimi
i praktikés s€ gazetarit profesionist duhet t€ nis n€ shkollat e gazetaris€. Kushtet e reja

1 Beckett C.& Mansell R. Crossing Boundaries: New Media and Networked Journalism, 2008.
2 Klinenberg, E. 'Convergence: News production in a digital age, 2005.
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né epokén digjitale té informacionit diktojné ndryshime té rénd€sishme né 1€ndét
mésimore t€ universiteteve té gazetarisé. Té diplomuarit e kétyre shkollave duhet t&
jené, né té nj€jtén kohé, tregimtaré multimodalé, njoh€s dhe aplikues shumé t&é miré
té rrjeteve sociale, operatoré me teknologji t€ mencur té sistemeve té€ sofistikuara té
té dhénave. Ecuria me shpejtési drejt gazetarit multitasking mund t€ sjellé shkurtime
né€ burime njerézore por njéherésh mund t€ ndikoj ndjeshém né rritjen e konkurrencés
dhe gjithaq né rritjen e nivelit profesional té gazetarit. Lajmi i miré &shté q€ sado ¢é
té avancojé teknologjia, roli i gazetarit €shté 1 patjetérsueshém.

A ruhet cilésia dhe standardi profesional me gazetaré multitasking

Debatet dhe pérballje profesionale kané nisur prej 10—15 vjetésh, kur teknologjia e
aplikuar né até faz¢ filloi té sjellé perspektiva t€ reja né realizimin e detyrave té
gazetaréve, fillimisht t&€ medies sé shtypur (print), e q¢ mé pas u pérshtatén me
multimedialitetin g€ qasja né€ Internet kérkonte. Nga ana tjetér, vala e transformimit u
ndie m€ shumé né TV-té kryesisht lokale, té cilat nisén ta aplikonin ké&té sistem té
gazetarit q€ kryen disa funksione né€ raport me kostot e investimit dhe po aq né
pérshtatjen me zhvillimet ¢ reja teknologjike. Sistemet digjitale té prodhimit t&
lajmeve u implementuan nga televizionet e médha pér t’iu pérshtatur standardit t&
kohés edhe si pjesé e evolucionit mediatik. Dhe bashké me zhvillimin nisi edhe
riformatimi i detyrave t€ gazetaréve, té cilat n€ terma menaxheriale duhet té
pérshtateshin nga stilet e méparshme t€ punés.

Disa nga punét qé iu imponuan si formé pér té kapur n€ kohé raportimin dhe realizimin
e pérmbajtjes, ve¢ punés sé miré pércaktuar q€ pérfshin shkrimin dhe dérgimin e
lajmeve, kérkimin e materialeve t€ lajmeve dhe redaktimin. Softuerét pér
funksionimin e sistemeve digjitale t€ lajmeve jané zhvilluar dhe jané tashmé pjesé e
punés lineare té gazetaréve né terren dhe newsroom.

Cili €shté€ atéheré ndryshimi kryesor? Rastet studimore né boté tregojné se pér shumé
grupe mediatike dhe TV, gjithcka ka rezultuar e thjeshté dhe e pérshtatshme. Si né
kostot e korporatés, ashtu edhe né ményrén e t€ menduarit té gazetaréve. Teza
doktorale kérkimore e Jong-Ha Na' i referohet njé rasti konkret kérkimor. Po ashtu
merr né analizé edhe TV t€ tjera, si: BBC (UK), Tele 5 (Spain) YLE (Finland), pér té
kuptuar mé mir€ se si ky proces ka ecur né€ kéto vende. Por edhe kundérshtité qé ka
hasur dhe skepticizmin brenda ekipeve té profesionistéve. Shqetésime rreth asaj se si
sistemi i digjitalizuar né t€ vérteté do t&€ pranohej dhe do t&€ b&hej i pérdorshém né
redaksi.

Digjitalizimi i redaksisé tani &shté njé trend global. Kompanit€¢ e medies duke
pérfshiré kompanité e transmetimit né t& gjithé botén, kané z€vend€suar prej mé
shumé se njé dekade sistemet analoge né redaksi me teknologji moderne digjitale. N&

1 Introducing the Digital News System into a TV Newsroom: A Case of SBS, Koreja e Jugut, 2011.
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pérputhje me rrethanat, koha ka treguar se qasjet e reja kané pasur tranzicione té forta
deri dramatike, pér shumé gazetaré qé kané dale nga sistemi, apo q€ jané ripozicionuar
diku tjetér, pasi nuk kané€ pérvetésuar né kohé teknologjité e aplikuara. Kjo pér shkak
té zgjidhjeve teknike, procesit t€ ri t€ punés, arkivimit, transmetimit dhe njohjes sé
teknologjive té reja.

Tanimé kompanit€ e transmetimit kudo po zbatojné redaksité digjitale. P&r shembull,
né€ Britani BBC prezantoi kanalin e saj digjital té lajmeve 24 oré, n€ néntor 1997; Sky
filloi shérbimet digjitale mé 1998 dhe Televizionin e Pavarur Lajmet (ITN) e pasoi
mé 2000. Transmetimet ¢ Shérbimit Publik Finlandez (YLE) prezantuan njé€ sistem
digjital t&€ automatizuar, mé€ 1996. Né Spanjé, rrjeti tregtar Telecinco ishte i pari qé
nisi njé operacion té€ lajmeve digjitale né gusht 1998 dhe rrjeti Antena 3 e ndoqi né€
shtator 1999. Kompanitg e tjera té transmetimit, t€ tilla si Mediaset e Italisé dhe RAI,
apo TFI e Francés, gjithashtu béné pérshtatje né sistemin digjital gjaté gjithé viteve
2000. Kjo periudhé edhe né SHBA tregoi se njé numér i stacioneve lokale, pjesé e
rretheve qé kontribuojné pér CNN, MSNBC dhe Fox News, filluan redaksité digjitale
g€ nga viti 2001.

Paradigma e re e prodhimit té lajmeve digjitale

Né botimin Politics and the Mass Media in Britain, studiuesi Ralph Negrine' véren
se megjithése kriza n€ transmetim shumé shpesh éshté paré né terma negativé, njé
mjedis i ndryshuar dhe i transformuar me teknologjiné gjithashtu ofron mundési té
reja.

Nga ana tjetér, ekziston njé kontrast i fort€ n€ piképamjet rreth digjitalizimit té
redaksive t& prodhimit t&€ lajmeve né TV, né qasjet mes John Pavlik dhe Simon
Cottle. Pavlik ka pasur gasje relativisht pozitive dhe tezat e tij studimore kané qasje
optimiste pér t& ardhmen e epokés digjitale né krahasim me Cottle, i cili shqetésohet
pér pasojat e digjitalizimit pér gazetari. Pavlik’ kémbéngul qé metoda digjitale
“paralajméron” ndryshim domethénés né ményrén se si gazetarét mbledhin dhe
transmetojné lajme dhe informacione. Pé&r mé tepér, ai shpjegon se né njé redaksi
digjitale t€ lajmeve, ¢do pérbérés pérpunon informacionin né formé digjitale e té
kompjuterizuar duke pérfshiré té gjithé tekstin, t€ dhénat, grafikét, audio dhe
video®. Si pasojé, redaktorét dhe gazetarét pérpunojné materialet né njé ményré jo
lineare — prerja, ngjitja ose manipulimi i videos dhe i audios tanimé jané mé té lehta
pér ta; madje po aq leht€ sa éshté shkrimi apo redaktimi i njé teksti.

Né 12 vitet e fundit, TV aplikoi sisteme multimediale né€ funksion té raportimit dhe
praktikave té gazetaris€; u pérshtat sistemi i gazetarit multitasking ose 1 "grupit me njé

" Negrine R. Politics and the Mass Media in Britain. Routledge, 1994, .81.
2 Pavlik, J. Journalism and New Media. New York: Columbia University Press, 2001.
3Poaty f. 115.
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njeri" pér gazetarin me pajisjet teknike n€ njé canté shpine, i cili dérgohet t&€ kryejé
raportim apo prodhim té p&rmbajtjes televizive i vetém, duke qené pérgjegjés pér
xhirimin e videos, regjistrimin e audios, shkrimin e tekstit dhe editimin e t& gjitha
materialeve s€ bashku. Rasti studimor mbi kété praktiké pune tregoi g€ njé mjedis
digjital pér prodhimin e lajmeve mund€son kombinimin e multimedialitetit e t&
formateve dhe se shpérndarja e koordinuar e pérmbajtjes pérmes disa kanaleve €shté
funksionale. K&to do té ishin dy anét e njé "pérkufizimi pragmatik bashkékohor té
gazetarit multimedial"'.

NE njé nivel té paré t€ pérfshirjes, multimedia do té conte né koordinimin ose
bashkimin e redaksive t€ ndryshme (televizion, radio, gazeta, internet dhe pajisje
mobile, smartphone) pér t& prodhuar lajme né shumé platforma®. Digjitalizimi u
mundéson gazetaréve té ndajné pérmbajtjen midis redaksive dhe, pér mé tepér,
menaxhimin e integruar t& pérmbajtjes sé prodhuar nga redaksi té ndryshme.?

N¢ disa raste, te kompani t€ médha mediatike, njé formé e integruar e redaksive bazuar
né plane t€ qarta koordinimi solli integrimin e ploté té gazetaréve né njé ekip me
shumé aftési, qé prodhonin njékohésisht materiale pér shumé kanale. Redaktorét
multimedialé mbéshtesnin gazetarét né terren me kérkimet e nevojshme dhe burimet
e duhura, pér njé mbulim korrekt té ngjarjeve. Njé nga géllimet mé t€ réndésishme té
digjitalizimit t& redaksis€ €sht€ zvog€limi kostove t€ prodhimit té€ lajmeve,
materialeve pér transmetim.

Gazetarét multitasking u shndérruan né element pér t€ zvogé€luar shpenzimet.

Ursell* (2001) véren né studimin e tij Dumbing down or shaping up? New
technologies, new media, new journalism, se "kérkesa pér gazetaré multitasking apo
shumé aftési shpjegohet pjesérisht nga potenciali i teknologjive té€ reja pér té
shpérndaré ekipet teknike dhe punétorét e specializuar né detyra me specifike, si dhe
nga potenciali i shfryté€zuar nga pun€dhénésit qé kérkojné t€ rrisin produktivitetin e
punés dhe t€ ulin kostot e punés (f. 76). Si pasojé, €shté e natyrshme qé¢ BBC, si
korporaté publike, ishte ndér té parat q¢ iu dha késaj qasje pune duke prezantuar
gazetarét me shumé aft€si me teknologjiné né funksion t€ prodhimit dhe me
digjitalizimin e procesit né redaksi. Sidoqofté, ekziston njé tension midis shkurtimit
té kostove dhe ndikimit n€ produktin e lajmeve.

Konvergjenca né dhomén e lajmeve (gazetari multimedial)
Konvergjenca €shté paré€ si njé nga termat e véshtiré pér t'u pércaktuar. Duke vérejtur
se konvergjenca i referohet ndérvar€sisé né rritje midis t€ gjitha komunikimeve né

1 Deuze, M. 'What is Multimedia Journalism?' Journalism Studies, 2004, .140.

2 Quinn S. Funding Journalism in the digital age: Business Models, Strategies, Issues and trends. New
York: Peter Lang, f.29.

3 Sinani, Arsim. Dialog me dijetaré e me pushtetaré. Plejad, 2011.

4 Ursell G. Dumbing down or shaping up? New technologies, new media, new journalism, 2001.
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elementet mediatike, Murali (2003) argumenton se Ithiel de Sola Pool vlerésohet si
studiuesi i paré né€ media.

Né librin e tij t€ vitit 1983, Teknologjité e lirisé, ai pé€rshkroi konvergjencén dhe
shqyrtoi se si mediet ishin t€ ndérvarura (n€ internet). Duke vérejtur se "digjitalizimi
i informacionit ka krijuar revolucionin e konvergjencés", Negroponte (1995), autor i
parashikimit t€ revolucionit digjital Duke gené digjital, argumenton se konvergjenca
fillon me "copa", ose "ADN-ja ¢ informacionit" digjital (f. 11). Sipas Stone (2001),
"konvergjenca &shté njé koncept i viteve 1990, ilustruar nga bashkéveprimi operativ
midis medieve print, transmetuesve TV dhe atyre online brenda njé kompanie
mediatike". Né redaksité e integruara té gazetave, gazetarét punojné s€ bashku, dhe
rezultati pérfundimtar €sht€ integrimi i pérmbajtjes s€ gazetaris€ n€ TV, radio, gazeté
dhe né internet; nén kété ombrell€ té integrimit, interneti shérben si gendér nervore
pér ndérveprimin multimedial.

Presioni mbi gazetarét pér té qené multitasking

Disa studiues kan€ hulumtuar mjedise pune dhe redaksi né Britanin€ ¢ Madhe dhe né
Spanjé duke u pérgendruar né€ implikimet e praktikave multitasking. Para s€ gjithash,
duke hetuar pérvojén e BBC Newscentre né Bristol, MB, Cottle dhe Ashton' (1999,
f. 38) zbuluan se ndérsa teknologjité digjitale leht€suan praktikat e ndryshuara té
punés si mjet pér t€ arritur kursime té kostos dhe fitimet e efikasitetit, presionet e
rritura t€ punés né€ lidhje me praktikat multitasking dhe prodhimi i lajmeve
multimediale nuk inkurajoi drejtime radikale t€ reja né prodhimin e lajmeve dhe né
realizmin e tyre teknik.

Autorét e kérkimit zbuluan se mé e réndésishmja ndér elementet e digjitalizimit ishte
rrjedha e punés. Ata kémbéngulén qé artikujt e lajmeve mund t€ ndryshohen shpejt
dhe pa véshtirési, si dhe t€ pérshtaten leht€sisht né lajmet e pérditésuara; pra qé
kérkojné njé followup.

Ata zbuluan se me zhvillimin e kétyre teknologjive, gazetarét jané né gjendje té
shfrytézojné njé numér aftésish t€ ndryshme dhe té€ kryejné njé numér detyrash t&
ndara dhe se punét jané "ripércaktuar né p€rputhje me ndryshimin nga njé media né
disa media, né prodhimin multimedial"?.

Pérvec késaj, nga analiza e tyre etnografike né njé redaksi té digjitalizuar t€ lajmeve
BBC né Bristol, ata zbuluan se kishte pasur rezistencé refuzuese fillimisht nga
gazetarét pér qasjen apo pritjet e multitasking n€ redaksi. Katér vite mé voné, Cottle
(2003) argumentoi se procesi i futjes s€ teknologjisé né media éshté rezultat i
ndérveprimeve ndérmjet pérvojave té gazetaréve n€ vendin e punés, historia e

1 Cottle, S., Mark A. From BBC Newsroom to BBC Newscentre: on changing technology and journalist
practices, Convergence, 1999.
2 |bid. 32.
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zhvillimit t€ TV-ve dhe trendi global i investimeve mediatike né két€ drejtim. Pas
hulumtimit t€ Cottle dhe Ashton (1999), Ursell (2001) shqyrtoi ndryshimin.
Praktikat gazetareske pas importit t€ ploté t&€ teknologjive digjitale dhe elektronike u
realizuan né Britani, né tri redaksi té televizioneve: BBC, ITN dhe Yorkshire
TV. Ndérsa né analizé u morén edhe TV spanjolle e lajmeve. Dhomat e lajmeve té
TV-ve private rezultonin se pasi kishin aplikuar teknologjité e reja n€ prodhim, iu
kishin mundésuar gazetaréve té marrin kontrollin e drejtpérdrejté mbi procesin, duke
prodhuar njé€ paketé lajmesh. Kjo rriti pérgjegjésiné e tyre.

Duke shqyrtuar procesin e digjitalizimit t€ lajmeve televizive né ITN, Francis (2002)
kémbéngul g€, me sa duket, ekzistojné "dy tema kryesore menaxheriale, qé drejtojné
lajmet digjitale: shpejtésia dhe fuqizimi".

Sipas tij, shpejtésia do t€ thot€ shpejtési deri né procesin e marrjes s€ fotove té lajmeve
on air, duke pérdorur pérpar€siné e njohur tashmé si ‘prodhim i bazuar né€ server’
(cloud) Nga ana tjetér, fugizimi nénkupton lejimin e té gjithéve né qasjen e sistemit t&
prodhimit né media me mjete té thjeshta, por efektive pér kryer detyrat e ngarkuara.
Ai thekson réndésiné e faktit se kushdo: gazetar, prodhues, operator i kamerés,
redaktues i fotos, arkivist ose menaxher — té gjith€ jané né gjendje t€ b&jné punén
lineare pér t€ realizuar produktin final.
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