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i Holta Shupo!
TIPOLOGJITE E PRODUKTIT KULTUROR TELEVIZIV DHE

ROLI | GAZETAREVE TE KULTURES NE TELEVIZION
Njé studim i panoramés sé njé sezoni televiziv mes
televizionit publik dhe privat né Shqipéri

ABSTRACT

When cultural journalism is considered in its entire spectrum not only as a presenter of information, but
as a builder of communication processes, cultural identity formation as well as influencing the
development of thought and cultural discourse, the television product of this journalism takes on a special
importance precisely because of its ability to reach a wide audience. But how are the products of this
journalism formed in the public media, which has as its goal the educational and identity representative
element? Is there a concept and structure behind their software offering?

Do media institutions use a methodical structure in the use of these products in network spaces and what
knowledge and methods does it apply to this space.

Is there a methodical awareness about the function and influencing potential of the product among the
producers themselves and the leading opinion of this television?

Key words: cultural journalism, communication, cultural, media, network, television.

ABSTRAKT

Kur gazetaria kulturore konsiderohet né té gijithé spektrin e saj jo vetém si paraqitése e informacionit, por
si ndértuese e proceseve t& komunikimit, formimit identitar kulturor si edhe ndikuese né zhvillimin e
mendimit dhe diskursit kulturor, produkti televiziv i késaj gazetarie merr njé réndési té vecanté pikérisht
pér shkak té aftésisé sé tij pér t& mbérritur né njé numér té gjeré publiku. Por si formohen produktet e
késaj gazetarie né median publike qé ka si synim té vetin edhe elementin edukativ dhe pérfagésues
identitar? A ka njé koncept e strukturé pas ofertés programore té tyre?

A pérdorin institucionet mediatike njé strukturim metodik edhe né pérdorimin e kétyre produkteve né
hapésirat e rrietit dhe ¢faré njohurish e metodash aplikon ai pér kété hapésiré.

A ka njé ndérgjegjésim metodik edhe mbi funksionin e potencialin ndikues t& produkti te veté prodhuesit
dhe mendimi drejtues i kétij televizioni?

Fjalé kyge: gazetari kulturore, komunikim, kulturor, media, rrjeti, televiziv.

Objekti i studimit

y studim &ésht€ kryer duke intervistuar gazetaré t€ kulturé€s né televizion dhe
monitoruar produktin kulturor né televizion gjaté njé periudhe nj€ vjecare
(2018-2019). Objekti i1 tij &sht€ s€ pari e mé réndésishém produkti

pérfundimtar — ai i gazetaris€ kulturore né televizion — ; sjellja e audiencés me té duke
pérfshiré n€ analizimin e késaj sjelljeje edhe shkaqe prej nga ajo derivon — struktura,
praktika, synime, strategji té prodhuesve té kétij produkti, jané€ gjithashtu objekt

studimi si shtrat kontekstualizues né té cilin ai vendoset e vepron.

T hshupo@gmail.com, 00355682055515

47


mailto:hshupo@gmail.com

<-REVISTA DISKUTIME <> NR. 29-30 < KORRIK 2023<

ISSN: 1857- 825X  ONLINE: ISSN 1857-8543

Pér té kuptuar format e kufijté t€ atij g€ quajmé sot produkt gazetarie kulturore duhet
qartésuar si transformimi i tij prej produkti gazetarie t€ kulturés né até kulturore. Fjala
kyge né dallimin mes kétyre t&€ dyjave €shté ndérkomunikimi.

Pra sé pari nése produkti i pérshtatet formave té€ reja t& konsumit té tij, si ndryshon
forma e tij pér shkak té kétyre, cili €shté synimi i kétyre ndryshimeve, sa ato
shfrytézohen dhe si ndikojné té gjitha kéto né fund né€ veté prodhimtarin€ e njésive a
formateve té reja, p€rshtatura dhe efikase pér kohén dhe kanalet mediale né t€ cilat
ato vendosen.

Qasja e paré studimore Esht€ angazhuar me strukturén e produktit t€ gazetarisé
kulturore. Si dhe pse kjo e fundit shképutet nga roli i njé gazetarie pér e mbi kulturén
— c¢faré kusht€zon jo vetén formén e trajtimit nga raportimi te recensat, por edhe
kanalin ku ky produkt mund té vendoset, duke iu shképutur formave té Feullieton-it,
shtojcave té gazetave t€ shtypit si formé e konsumit elitar — drejt gazetarisé kulturore,
pra kontekstualizimit sigurisht historik e vendor por mbi té gjitha opinionimit té
argumentuar e ndjekshém prej konsumatorit t&€ kétij produkti — duke incentivuar
késhtu ndérkomunikimin, dobin€ jo vet€ém t€ produktit t€ késaj gazetarie pér
konsumuesin e saj, por edhe dobiné né€ rolin e njé hallke lidhése mes kulturés
ekzistente dhe prodhimit té ri té saj.

Duke kaluar kété€ analiz€ pérmes autoréve si Lueddemann, Zanchini, Fiske, Williams
etj t€ cilét i dedikohen ekskluzivisht analiz€s sé€ produktit t€ késaj gazetarie prej shtypit
pérmes televizionit e mé pas hapésirave online, punimi krijon shtratin normues té
vleré€simit t& struktur€s kulturore t€ komunikimit t€ kétij produkti.

Pérsa i pérket konceptit t€ njé ekzistencés s€ strukture komunikuese kulturore, autoré
si Carbough, Lueddemann, Porombka, koncepte t€ klasikéve té semiotikés si Eco e
Pierce vijné e gérshetohen s€ pari duke pérshtatur koncepte t€ komunikimit verbal né
forma metafore pér njé€ strukturé audiovizuale, dhe né studimet e produktit televiziv
né veganti edhe né té gjithé strukturén e “zakonit” t€ konsumit, kushtet e efektivitetit
té tij, dhe synimit pérfundimtar qé ai duhet t€ keté sidomos kur brendia e tij pérmban
elemente kulturoré pra t€ prekshém e pérdorshém né pérditshmérin€, pra shtratin e
prodhimit vetg té kulturés t& shoqérisé€ q€ i prodhon e konsumon.

Mbetet i rénd€sishém qartésimi bibliografik, historik i késaj strukture t€ komunikimit,
sidomos kur studiohet produkti i gazetarisé s€ kulturés, pasi ai konsiderohet si njé trup
aktiv, ekzistenca e tij nuk lind nga hi¢i — si forma e ashtu edhe pérmbajtja e tij duket
té vijné prej diku, pra té bazohen n€ gjuhé, terma, reflekse, identifikime (besueshméri)
ekzistente, t€ ndértojn€ mbi to njé ligjérim té ri, t&€ shtojné njé informacion t& ri i cili
mbetet brenda késaj strukture (njé recense veprimtarie, rituali-teti, apo produkti
kulturor, pér shkak t€ kontekstualizimit si pér dobi ashtu element identitar apo
shembull standardi, mbetet si njé element mekanizmi vlerésues pérmes sé¢ cilit
prodhuesi i produktit t€ gazetaris€ kultu-rore komunikon me konsumatorin e saj dhe
mbi t€ cilén element€ té tjeré mund té vendosen pér té thelluar, zgjeruar, a
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diversifikuar jo vet€ém komunikimin por edhe ndér komunikimin me t&; njé€ njoftim i
thjeshté, njé informacion i ri i thjeshté po mbi veprimtari ritualitet apo produkte
kulturore, i nénshtrohet po té€ njétave “rregulla strukturore” t€ formés qé€ duhet t& keté
pér-mbajtja e kétij informacioni, me kanalit qé e transmeton), dhe pasi kjo hallké e re
&shté kuptuar, pérthithur e pérvetésuar prej konsumatorit t€ shérbejé si njé
dekodifikim a standard i stabilizuar e zhvillues i pikérisht késaj strukture komunikuese
me trajté té€résisht kulturore.

Né két€ qasje té paré pra, e cila lidhet pashképutshém né€ ¢do hap t€ saj me
konsultimin, shoshitjen e pé€rmbledhjen e studimeve té fushés réndésia mbetet né
qartésim organizim dhe vendosje né rend t€ pérdorshém pér vlerésime t€ produkteve
konkrete té objektit t€ gazetaris€ kulturore me fokus te ajo televizive (ndértohet pra
nj€ kornizg e tipave t€ produkteve qé pérkasin brenda saj, dhe atyre qé pavarésisht se
pérdorin objekte artistike apo kulturore (si¢ jané rastet e spektakleve pér hir té
spektakleve, showbizz, sporti etj) nuk hyjné né kategoriné e gazetaris€ kulturore (pér
shkak se ju mungon pikérisht elementi kultur€ formues, pérmbajtja dhe mekanizmi
né€ shérbim jo vetém t€ konsumit, por edhe pérthithjes e zhvillimit t€ kultur€s pérmes
produktit t€ késaj gazetarie). Lueddemann né€ analizén e imét qé i bén produktit té
gazetarisé kulturore, rolit e detyrave t€ kétij lloj gazetari/eje, redaksive t€ gazetarisé
sé¢ kulturés, pé€rmbledh e pérsérit njé koncept themeltar kur trajtohet
bashkékohéshméria e késaj fushe : “gazetaria e kulturés tashm& nuk &shté thjesht
pasqyruese, nuk flet nga podiumet e profesionalizmit pér hir t€ njé audience elitare,
ajo nuk &shté vetém pérfaqésuese e kulturés; duke pérpunuar pérfshiré opinione
kontekstualizuar ajo prodhon edhe veté kulturé”. Prej kétu e deri kétu edhe i gjithé
konstrukti i njé strukture t€ komunikimit kulturor.

Qasja e dyté ka gené ajo e analizés empirike.

Ne dimé se jo ¢do strukturé€ analize, apo edhe jo té gjithé elementét e kétyre jané té
aplikueshme apriori né€ ¢do sistem mediatik a komunikativ, dhe né€ ¢do shtet/kulturé.
Duke gené ama se s€ pari komunikimi kulturor e pér rrjedhojé produkti i gazetarisé
kulturore nuk kérkon standarde té unifikuara ndér-kulturuore a vendore dijeje, sepse
elementi themeltar i saj gjendet tashmé né dijen kolektive kulturore, dhe s€ dyti
produkti qé analizohet né kété studim &shté i njé lloji té “lehtésuar” komunikativ, ai
televiziv n€ hapésirat online, pengesa e shkalléve t€ ndryshme e shpesh jo lehté té
pérshtatshme, té relativizmit n€ kété rast bie. Ké&shtu p.sh. edhe pse mund té pre
supozohet se dendésia e leximit ka shénuar rénie, njé program televiziv i ndértuar mbi
librin duhet pér shkak t€ vet€ zhanrit t€ pérfshijé mé shumé sesa veté objekti, mé
shumé sesa p€rmbajtja e kétij libri, duke pérfshiré kontekste historike kulturore, t&
paraqitura pér pérshtypshméri t€ lehtésuar, profile shkrimtari (ku identifikimi me
individin aktivizohet) incentiva vizuale, ting€llore etj. Ndaj prej nevojés s€ njé niveli
interesi t€ kufizuar e elitar t€ subjektit, veté kanali mediatik kushtézon formatimin e
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kétij produkti gazetarie drejt njé “revistizimi” q€ prej pengues interesi shkon kah
ngacmues t€ tij. Po ashtu n€se do t€ merrej rasti i prezantimit t€ njé opere-je né€ njé
emision t€ pérzieré (formatet e méngjesit apo pasdites) apo né nj€ té dedikuar, nuk
pengohet prej mungesés sé interesit apo dijes mbi zhanrin, duke gen€ se né ekran
shfagen kéngétaré e kompozitoré e informacion lehtésues pér kuptimin e produktit
veté (kujtojmé€ mekanizmat q€ ndértojné strukturén e komunikimit pé€rmes produktit
té gazetarisé kulturore). Kéta si dy shembuj t€ produkteve elitare me nevojé dijeje
paraprake.

Ndaj pér shkak té tipit t& produktit, dhe kanalit pé€rmes sé cilit ai transmetohet € mé
pas riprodhohet (hapésirat online) parametrat e pérftuara prej qasjes teorike nuk
paragesin papérshtatshméri aplikimi né€ produktet vendase qé jané marr né analizg.
Pér té krijuar sé€ pari njé panoramé t€ llojeve t€ produkteve t€ gazetarisé kulturore
televizive jané pérzgjedhur dy transmetues televizivé, ai publik RTVSH, dhe njé
privat Top Channel. Prej programacionit t& tyre jané pérzgjedhur aty ku mundej
programe me ngjashméri formati, si¢ €shté rasti i programeve t€ méngjesit e pasditeve,
por edhe ata programe g€ pérkojné pikérisht me hapésirén brenda kornizés sé
produktit t€ gazetarisé kulturore.

Ké&shtu programet e analizuara nga programacioni i RTVSH kané qené: Miréméngjesi
Shqipéri, Pasditja ime, Biblioteke, Art€s, N& Tempull dhe Siluete; dhe nga
Programacioni i Top Channel: Wake up, Exclusive, Ftes€ né 5, Pop Culture, Gjurmé
shqiptare, Fshatrat e Shqipéris€, Voila, Ora e Tiranés dhe Diaspora

Kéta produkte analizohen nén kushtet e gazetarisé sé kulturés (jo p&rmbajtjeve té
tyre), pranis€ dhe strategjisé€ s€ pérdorimit t€ tyre né rrjetin arkivor Youtube dhe rrjetet
sociale Facebook dhe Instagram.

Jané kryer gjithashtu edhe 49 intervista t€ standardizuara me stafet e programeve
televizive ku ¢do program €shté i pérfaqésuar

Analiza e aktivitetit t& tyre n€ hapésirén online, fokusohet né praniné e produktit né
rrjet,

performancén e tyre, kontekstualizmin e té dhénave né terma numeriké€ dhe
interpretative, ecuria / suksesi i njé produkti dhe konvertimi i shifrave té€ ndjekjes e
ndérveprimit.

Té dhénat e pérpunuara dhe kontekstualizuara e krahasuara ofrojn€ né fund njé
panoramé té€ qarté té:

1. Gjendjes sé€ pérdorimit t& hapésirés onlin€ pér produktin kulturor televiziv

2. Marrédhénies s€ punés me té né kété hapésiré me standardet qé duhet t&
pérmbushen

3. Vetédijes sé trupave mediatike mbi mund&sité e strategjité e shfrytézimit t&

kétyre hapésirave
4, Marrédhénia me vlerén e kétij produkti né€ terma t€ mbéshtetjes e incentivimit
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Hipotezat e studimit

1. Panorama e produktit t€ 1 gazetaris€ kulturore televizive vendase pérmban
pérfagésime kategorish té kétij produkti, por ka boshllége t€ médha né t€ gjithashtu.
2. Stafet (redaksit€) q€ pérgatisin produktin kulturor televiziv jané t€ pakta né
numér njési (programi) por t€ pajisura njésoj, dhe pé€rbéhen nga gazetaré té
miréinformuar mbi fushén

3. Stafet operojné, sé paku pjesérisht né vetédije té nevojave té produkteve té
trajtuara
4, Sjellja dhe performimi i produktit n€ ueb varet nga ndjekja e disa rregullave

bazike t€ postimit dhe pérkujdesjes, si edhe nga organizimi dhe angazhimi i njésisé
televizive bazé pér nj€ integrim mé t& gjeré né€ fushépamjen e té gjithé produkteve t&
késaj njésie

5. Raporti i matjes s€ “vlerés” dhe cilésisé sé kétij produkti, pérmes pérdorimit
apriori t€ shifrés qé shénon ai né hapésirén online, derivon nga njé marrédhénie
shifrore dhe jo kontekstualizuese dhe té kuptuar té kétij aktiviteti.

Kufijté e objektit té studimit

Nén kéndvéshtrimin e kufizimit t€ objektit t€ studimit, trajtimi i késaj teze fokusohet
né

1. Formén dhe jo pérmbajtjen e programeve g€ analizon

2. Strukturén e punés me to né hapésirés onliné duke mbajtur nén vémendje
strukturat e komunikimit kulturor mediatik dhe specifikisht atij t& produktit té
gazetarisé kulturore né televizion

3. Kampionimin e produktit vetém te oferta e dy transmetueséve televizive duke
i marré si kampiong té aktivitetit t& njé medieje publike dhe njé private

Qasja teorike: Terreni parésor bibliografik i studimit

Ky studim u ndértua duke patur parasysh mbi té gjitha boshtet teorike té Luedemann,
Zanchini dhe Carbough si¢ u pérmend mé lart. Luedemann e organizon analizén e tij
sipas tre nénndarjeve t€ médha studimore mbi bazé subjekti si vijon:

1. Analizé retrospektive e funksionit dhe historikut t€ zhvillimit té gazetarisé
kulturore, ku pesha géndron né gart€simin e funksioneve, zhvillimeve dhe
dallimeve mes:

Raportimit kulturor; Gazetaris€ s€ kultur€s, dhe Gazetaris€ kulturore. Formimi dhe
roli i gazetaréve t€ gazetaris€ kulturore krahasuar me até t€ pararendésve té tyre dhe
panorama, qéllimi dhe dinamikat e gazetarisé kulturore n€ kushtet e multimedialitetit
dhe impaktit t& pérdorimit t€ produktit televiziv prej rrjetit.

2. Njé pérmbledhje e trajtimit t& konceptit t€ gazetaris€ dhe gazetarit kulturor t&
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Luedemann numéron pércaktimet e késaj gazetarisé si: '

» pérfshirése e t&€ gjithé fushés s€ krijimit dhe incentivimit t€ kuptimeve* dhe
vetédijésimeve kulturore, dhe si e till€ ajo nuk éshté thjesht nj€ disipliné pérshkruese
e pérthithshme pasivisht prej publikut, por mé shumé e mé réndésishém njé proces i
interpretimit aktiv t€ informacionit.
* &shté disiplina produkti i s€ cilés, vézhgimet dhe analizat e detajuara t€ propozuara
i shtron si bazé pér t€ mundésuar interpretime t€ reja mbi veté kulturén.
* ka si subjekt té saj n€ pjesén dérrmuese artet por i trajton ato si bartése t€ shfagjeve
té para t€ ndodhive té€résore kulturore té njé shoqgérie.
« i trajton dhe interpreton vlerat artistike jo si t€ tilla n€ vetvete (pra jo si kritike arti e
virtuoziteti) por si mjete pér t€ pérftuar ndérvartési interpretuese t€ shfagjeve té
element€ve shogéroré e mediatiké.
* pér t& gjitha arsyet e sipérpérmendura, gazetaria e kultur€s angazhohet thelbésisht
né ndértimin e propozimin e strukturave a skeleteve té reja komunikuese** té afta té
ofrojné sythe e pikénisje strukturale t€ reja komunikative.
* kjo gazetari shfryt€zon t€ gjith€ gamén e kanaleve mediatike apo formave té shkrimit
mediatik.
* pérshkon kéto disiplina shkrimi e kanalesh duke u vlerésuar kapacitetet qé ato
mbartin.
+ formulon mendime e opinione nén procese investiguese kulturore dhe i rezervon
vetes aftésiné e vetékritikés né njé kohé apo kushte t& ndryshme.’

3. Ndaj, nén kéta kritere, gazetaria e kultur€s vepron né t&€ vérteté si agjent

kulturor né vetvete e prej kétu edhe si gazetari kulturore.

Luedemann thekson réndésiné qé kjo praktiké ka né profesionalizimin e vézhgimeve
dhe opinioneve si né kéndvéshtrimin praktik ashtu edhe né até teorik™:
* Gazetaria kulturore gjeneron kulturé pé€rmes marrédhénies reflektim
kontekstualizim dhe si ndérveprim aktorésh prodhimi t€ saj. Proces ky i fundit q&
gjeneron forma t€ reja si t€ veté késaj gazetarie ashtu edhe pérshtatjes sé tyre pér
kanale t& ndryshme mediave duke gjeneruar késhtu edhe ményra té reja komunikimi.*

1 Structures of Participation in Digital Culture, edt by Joe Karaganis, social science research council new
York, 2007, Fq.12

* Me incentivim kuptimi, autori dhe kolegé té tjeré té trajtuar mé pas nénkuptojné procesin e dhénies sé
informacionit né ményré té atillé, qé ai té jeté né gjendje té krijojé njé process komunikativ jo vetém me
informacionin e marré né momentin e dhéné, por duke ndértuar mbi njé terren informative kulturor t&
paragené, té jeté né gjendje t& ngacmojé krijimin e proceseve té reja t& mendimit, kuptimit dhe nxénies
kulturore, pra té krijojé njé proces komunikativ me veté truallin e bagazhin e trashéguar informative té
marrésit té kétij informacioni.

2 Nathanaili, Valbona, and Arsim Sinani. "Edhe nése éshté e thyer, nuk do té thoté se ka nevojé pér
komercializim Rasti i Shqipérisé né paralele me Kosovén." Komercializimi i shkollimit / Pjesa Il Peizazhi
Shqiptar / Artikuj, 2019, pp. 204-221

3Po aty, fq.13

4Po aty, fq. 14
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* Gazetaria kulturore shénjon veté Kuptimin e Kulturés né formén e analizés dhe
vlerésimin g€ gazetarét veté prodhojné pérmes dijeve t€ tyre profesionale si t€ fushés
qé trajtojné€ ashtu edhe mjeteve, fushave dhe kanaleve t€ komunikimit, Luedemann
rikthehet te ké€ndveEshtrimi 1 veté refleksionit duke e paré kété si produkt t€ pérpunimit
té t€ dhénave p€rmes po kanaleve t&€ kuptimit profesional t& materialeve dhe fushave
té aplikimit. Shuméllojshméria e panoramave kulturore prej asaj elitare te ajo
popullore formésohet edhe kontekstualiteti shoqgéror, narrativ dhe historik i kulturés
veté.

 Historiku i zhvillimit t€ disiplinave t€ gazetaris€é me subjekt kulturén prej atij
tradicional t€ Feuilleton-it deri te gazetaria kulturore, ka pércaktuar pérmes pérvojés
dhe nevojés edhe format e praktikimit t& késaj gazetarie dhe kanalet ku kéto forma
pérkasin. Krahasimisht format analizuese dhe ato pérshkruese.

* Gazetaria kulturore éshté pér kété arsye edhe e shpalosshme si praktiké me theksin
te ndérveprimi i menduar apo edhe faktik, duke kushtézuar késhtu formén e
pérmbajtjen e teksteve t€ saj. Tre formatet tradicionale dhe gendrore té saj, recensioni,
eseja dhe intervista, pérbéjné né veté skemén e shkrimit té tyre, njé strukturé kuptimi
té pérmbajtjes s€ tyre, dhe jané po kéto forma qé influecojné dhe orientojné edhe
ndértimin konceptual t€ formateve mé t€ reja si ato t€ diskutimit, qofshin kéta né
hapésirén e ueb-it ashtu edhe né até televiziv.

* Skenat, si¢ i quan Luedemann, né té cilat gazetaria kulturore performon, na ¢ojné
direkt né trajtimin e ¢éshtjeve t€ pérshtatshméris€ dhe pérkatésisé sé kanaleve
mediatike t&€ praktikumit t& késaj disipline n€ ményré q€ pérmbajtjet e saj t&€ mund té
pércohen optimalisht. Pesha e viralitetit nén kontesktin e aftésisé s€ produktit pér ta
shkaktuar kété, ka marr€ si formé ashtu edhe réndési t€ re qé€ ndikon rénd€sishém né
perspektivén e veté disiplin€s.

Ndérsa pér Zanchinin' televizioni éshté si nisje njé udhézues ményre mendimi dhe
pamje bote?. Né kété kuadér réndésia e ofertés sé tij jo vetém orienton né cilési kérkese
por edhe né rast mungese kujdesi n€ terma sasie, transformon perceptimin mbi
cilésin€. Edhe pse ai nuk pretendon se televizioni €shté né€ gjendje t€ ndryshojé
rrénjésisht ményrén sesi publiku percepton botén rreth tij, ai ndikon né orientimin e
perceptimit t€ déshirave té kolektivitetit, duke e kthyer késhtu kété ndikim né€ njé€ mbi
individin. Luedemann propozonte mé paré€ qé produkti kulturor do t€ duhej té ish i
kontekstualizuar né terma t€ kuptueshém né ményré g€ té mund té shmangej kjo
gracké, ndérsa Zanchini propozon edhe elementin formues dhe edukativ si njé vleré
t& nevojshme né kété produkt.’

1 Giorgio Zanchini, Il giornalismo culturale, Carocci Editore, Bussole, 2018.
2Po aty, fq113
3 Po aty, fq. 39
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Gazetaria e kulturés” éshté pér Zanchinin sfera e aktiviteteve artistike dhe intelektuale
qé pérfshin talentet dhe kultivimin e tyre. Pra kjo faz€ e ndérmjetme e shfaqur me
mediat masive dhe s€ shumti me zhvillimin e televizionit, angazhohet prej s€ jashtmi
me raportim dhe vler€sim t€ aktiviteteve artistike si bartése té elementit kulturor.
Kujtojmé qé€ mé paré€ kur u renduan kérkesat pér profesionin e gazetarit kulturor dhe
jo atij t€ kulturé€s, u theksua nevoja e formimit t€ thell€ té tij né€ njohuri mbi kulturén
me gjith€ subjektet dhe rrymat e ¢€shtjet saj, si edhe ndérlidhjet e produkteve kulturoré
me ¢éshtje mé t€ thella historike dhe sociale, pér t€ mundésuar daljen nga statusi i
raportuesit apo transmetuesit t€ gjykimeve vet€ém mbi cil€sité disiplinore té produktit
artistik.

Kultura, pér t€ €shté njé bashkim sjelljesh, normash, vlerash, besimesh, pérfag€sime
bashkésish njerézore dhe si e tillé€ edhe pérfagésuese e grupeve apo shtresave sociale
té téra.! Térésia e zakoneve, botékuptimeve, simboleve, reflekseve afektive kundrejt
edhe simboleve verbale, trashégimia e ritualiteti b&jné€ t€ gjitha pjes€ né terrenin nga
i cili gazetari kulturor duhet t€ marr€ materialin e tij kontekstualizues.

Né kété moment ai paraqet edhe qasjen e tij analitike duke i ndar€ modelet e
televizioneve né até anglosakson me fokusin te shifra e ndjekésve t€ programeve dhe
produkteve televizive si shénjues cilésie, dhe at€ kontinental — ku shifra analizohet
duke u kontekstualizuar pér t€ kuptuar funksionin e produktit por dhe cilésiné e tij.
Njé shembull i kétij kontekstualizimi do té ish pér shembull pritshméria né raport me
tipologjité e tjera t&€ programeve televizive, késhtu nj€ bisedé mbi historin€ apo librin
ka mé pak pritshméri ndjekjeje sesa njé mbi muzikén (e cila si disipliné ka né vetvete
sasi konsumi, shijimi dhe ndjeshmérie shumé mé té larta), dhe té gjitha kéto kan€ mé
pak pritshméri ndjekjeje sesa njé spektakél i fokusuar te défrimi dhe ¢lodhja né vend
té informimit dhe formimit (lirin€ e shképutjes kohore dhe ri gjetjes sé t& njéjtit shijim
pas kthimit sepse nuk &sht€ humbur informacion ndérkohé etj), pér veté sasiné e
angazhimit q€ kérkojné prej publikut t€ dy tipologjit€ e programacionit.

Qasja Empirike

Né kapitullin e dyté kérkimi angazhohet me anétarét e redaksive té produktit té
gazetarisé kulturore né televizion. Késhtu:

2.1 Formimi i redaksive, trajton dhe analizon

- pérbérjen e redaksive né rang moshe gjinie dhe roli brenda tyre.”

- Formimi i tyre n€ terma profili arsimimi universitar dhe pasuniversitar si edhe
pajisja e tyre me njohuri né gjuhé t€ huaja synon t€ hedhé drit€é mbi mundésiné e

* Jo gazetaria kulturore ende, por gazetaria e kulturés, pra disiplina g& géndron mes raportimit dhe
informimit mbi aktivitetet pérgjithésisht artistike pa pérfshiré ende té gjithé gamén kulturore.

1 Po aty, fq.39

2 Kryeziu, Veli. Roli i mediave né mésimédhénien e historisé. Lena Graphic Design, 2021. P.37.
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kuptimit té strukturave mediatike dhe kulturore t€ komunikimit si edhe aftésité e tyre
té akcesit n€ informacione né burim prej mediave dhe literaturés s€ fushés né€ gjuhé e
kuptime origjinare.

- Pjesémarrja né punétori dhe specializime jashté auditoréve universitare
paraqet panoramén jo vetém té dinamicitetit t€ zhvillimit profesional por edhe kahun
e tij (duke analizuar fushat né t€ cilat kéto punétori e specializime jané zhvilluar)

- Koha e angazhimit t& tyre n€ media, dhe televizion specifikisht, synon té
evidentoj€ rangun e pérvojés s¢ anétaréve té redaksive t€ produktit kulturor televiziv.
- Panorama e pérvojés zgjerohet ndérsa mblidhen edhe t€ dhénat mbi fushat né
té cilat ata kan€ punuar gjaté viteve té tyre t€ punés né televizion.

- Tipi i punésimit (me kohé té ploté apo pjesshme), koha e punésimit né
redaksin€ e emisionit pérkatés, si edhe tipi i angazhimit né kété redaksi (i dedikuar
apo jo 1 dedikuar) mundéson hyrjen né kuptimin e rolit t€ menaxhimit gendror sa i
pérket kétij tipi produkti mediatik

2.2 Pjesa e dyt€ e analizé€s s€ redaksive té produktit kulturor né televizion
angazhohet me t€ dhénat e punés né redaksi ku:

- Numri, dhe shpeshtésia e mbledhjeve t€ organizuara jep njé t€ dhéné mbi
vémendjen dhe drejtimin e saj n€ formimin e kétyre produkteve.

- Pér té kuptuar ngarkesén dhe mundésiné e pérzgjedhjes cilé€sore té procese
realizuese t€ produktit, t€ intervistuarit kané dhéné t€ dhéna mbi sa tema realizojné né
dit€ apo javé, cilat detyra kryejné né kéto procese prodhimi, me ¢faré suporti dhe cilat
mungesa e pamundési evidentojné.

- Sasia e oréve té punés né njé dit€, asaj té nevojshme pér njé sektor apo seri
plotésojné kéto t€ dhéna t€ mésipérme

- Lirit€ dhe kushtézimet g€ ata perceptojné né punén e tyre mundésojné
kuptimin e pérkimeve e largé€sive t€ ményrés sesi kjo gazetari operon né€ vend
krahasuar me standardet e evidentuara mé par€ né teori.

- Informacioni mbi burimin e frymézimit dhe informacionin, ményrat dhe
procedurat e pérzgjedhjeve, pér ndértimit e kétij produkti mundéson kuptimin e
botékuptimeve té kétyre anétaréve mbi funksionin e detyrat e tyre brenda fushés.

- Liria e zhvillimit té tyre specifikisht né fushén jo pak kreative dhe me prirje
personale t€ gazetarisé€ kulturore pajiset me t€ dhéna mbi sektorét té cilét ata mbulojné
né€ emisionet pérkatése dhe réndésiné q€ ka né caktimin e punés sé€ tyre t€ pérditshme
prirja apo interesi i formimit apo subjektit, t€ tyre personal.

- Realizimi i produkteve t€ tjera t€ fushés krah atyre t€ analizuara ofrojné té
dhéna t€ métejshme pér profilin e gazetarit t€ produktit kulturor televiziv té vendit.
2.3 Marrédhéniet q€ kéta anétaré t€ redaksive kan€ me audiencat online shpalosen
ndérsa ata ofrojné informacion mbi:

- Interesin e tre personal né matje audiencash dhe né€se konsultohen matje té
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tilla né rrjet apo televizion.

- Perceptimi i rénd€sis€ s€ pranisé s€ produktit t€ tyre né rrjet dhe arsyet pérse
mendojné se éshté e nevojshme e dobishme ose jo.

- Dija mbi pajisjen e emisioneve me llogari ndér rrjete arkivore apo sociale dhe
docia e perceptuar e tyre. Si edhe dija mbi kush angazhohet me menaxhimin e
mirépaisjen e tyre me material.

ME tej studimi €shté angazhuar me analizimin e njé sére emisionesh té pérzgjedhur
prej dy televizioneve kombétare, publikun dhe njé privat (komercial), té vendosura
nén njé rendim kuantifikues pérllogarités me bazé né parimet dhe detyrat e funksionet
e kétij produkti pér t€ kuptuar domethéniet pér dobin€ kulturore t€ tyre té shifrave té
pérftuara prej audiencave né rrjet. K€shtu mbérrihet né njé kategorizim si vijon:

Formatet Revisté

nformaacione kulturore / Intervista
(turizém kulturor)

Biseda kulturore [ artistike t&
es elementit personal

Me Bledin 3.5
Transkulturé 3.5

Soiree 3

Voila 4
Fchatrat e Shqipérisé 4
Pep Culture 4

Ora e Tiranés 4

Ftesé né 5 5.5
Wake Up 5

Miréméngjes Shoipéri 3
Pasditja ime 4.8

N¢ rrathé koncentriké ku rrethi i paré (1) ka dendésiné mé t€ madhe t€ pérbérésit
kulturor dhe ndikues né kulturé, deri né t€ pestin (5) ku pérkojné formatet revisté, pra
ato né kufi mes produktit kulturor dhe spektaklit, pérdoren koeficiente dhe kuptimi i
“anomalis€” pér t€ pérkthyer shifrat e audiencave.

Meényra e pérllogaritjes s€ formul€s krahasuese té€ totaleve t&€ pérgjithshme té
kontekstualizuara:

Marrim shembull pesé shifra vézhgimi pér pesé kategori. Kéto ama nuk kané té njéjtén
peshé ndaj pér t€ pérpiluar njé vler€sim té€ kontekstualizuar duhet vendosur njé bosht
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1 pérbashkét vliere me vlerén 1 te kategoria e paré dhe késhtu né zbritje pér kategorité
e tjera.

Shuma gjithé ndérveprimeve té kategorisé bazé , kategorisé 1 jan€ 100%, secila nga
kategorité zbret me njé t€ pestén at€heré ekuacioni rezulton né: z=(x/y)*k1-5

ku: z — shifra e konvertuar, x — shifra neutrale e kategorisé, y — numri i kategorive (né
kété rast 5) dhe k1 shifra shumézuese si vleré konvertuese e réndesés sé kategorisé
Pér té kuptuar konceptin e anomalisé po paraqitet kétu s€rish njé rast shembull:
Krahasim i programeve té kategoris€ 5 me dy programe té t& njéjtit profil t€ kategorisé
2 Koncepti 1 anomalisé: kur ka njé kapércim me mé shumé sesa dhjetéfishin e
mesatares s¢ shikueshmeéris€, dhe kur ky kapércim nuk pérkon me njé ndodhi té dités
apo temé t€ ndjeshme, por derivon pérgjithésisht si pasojé e njé t& ftuari apo teme
skandaloze apo sensacionale pérgjithésisht me drejtim kah showbizz apo kronika rozé.

1. Shembull krahasimi brenda kategoris€ pér programe profili t€ ngjashém
Ftesé n€ 5 &shté programi me anomaliné mé t€ theksuar, ajo pérfagé€son 19% t&
prostileve dhe mban peshén e 86% t€ ndérveprimeve. Karakteri i anomalis€ €shté
spektakolariteti i t€ gjitha formave dhe shuméfishimi varion nga 15-100% t&
ndérveprimeve standarde.

Reagime 492.6
a
shikime [0S 1582 Rrjete sociale
i 380
Prani 50
. 922
Reagime [ 5 Youtube

Shikime

Prani

Reagime

shikime 17s2

Prani

a 2000 4000 6000 8000 10000 12000 14000 16000 18000 20000

B FteséN&5 W Pasditja ime
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Reagime 182
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Shikime
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Resiine Youtube
Shikime
Prani
Reagime
Shikime ek
Prani
0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500

M FtesEMES M Pasditja ime

2 . Krahasimi mes dy kategorive e tregon akoma mé thekshém nevojén e
kontekstualizit shifror pér kuptimin e ndjekjes sé produktit dhe komunikimit kulturor
né televizion dhe jo vet€m elementit défryes artistik. Dallimet mes dy kuptimeve si
vijon né tabelén vijuese pérfagésuese t€ analiz€s si shembull:

Pa anomali
1723
2

4177

Pasqyrimi painterpretuar
1

18360

o} 2000 4000 6000 8000 10000 12000 14000 16000 18000 20000

M Kategoria 2 Kategoria 5

3 PERFUNDIMET

1 Panorama e produktit té gazetarisé kulturore televizive vendase pérmban
pérfaqésime kategorish té kétij produkti, por ka boshlléqe té médha né té gjithashtu.
Kjo hipotez€ géndron vetém porsa i pérket n€ njé kategori programi, atij t€ kategorisé
1 — kritiku pér kritikét dhe ekspertét pér ekspertét. Kéto programe gjenden né mediat
e huaja pérgjith€sisht né kanale televizive dytésore dhe po aq shpesh edhe té tilla
publike. Duke gené se operimi me programacion té plot€ té kétyre kanaleve ende nuk
ka nisur, do t€ ish e parakohshme té hipotekohej njé€ realizim ose jo i funksioneve té
tyre nén kété kéndvéshtrim
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2. Stafet (redaksité) qé pérgatisin produktin kulturor televiziv jané té pakta né
numér njési (programi) por té pajisura njésoj, dhe pérbéhen nga gazetaré té
mirinformuar mbi fushén

Kjo hipotez€ géndron pérsa i pérket televizionit publik, ku té gjitha programet
kulturore jané t€ kontraktuara, t€ pajisura vet€ém me njé pages€¢ modeste, kohé
televizive dhe hapésira fizike né mungesé stafi si gazetaresk ashtu edhe teknik si edhe
mundésive pér realizime té produkteve né terren apo jashté kryeqytetit.

Gazetarét e t€ gjitha kategorive jané t€ vetédijshém mbi cilésiné q€ duhet t€ keté
produkti, por vetém kategorité€ 3 dhe 2 (qé jan€ edhe kategorit€ me mé pak staf — nga
9 programe, 7 konsistojné né vetém nj€ gazetar/autor/realizues, 1 program me dy té
tilla, dhe 1 program (soiree) me njé staf prej 5 vetash por si staf programi t&€
kontraktuar)

3. Stafet operojné, sé paku pjesérisht né vetédije té nevojave té produkteve té
trajtuara

Stafet operojn€ mekanikisht pér t€ kryer detyrat e dités sidomos né programet e
kategoris€ 5 dhe 4. Pér shkak té ngarkes€s dhe orientimit prej autorésis€ pjesa mé e
madhe e tyre e shohin punén edhe pse t&€ bukur dhe shuméllojshme, shpesh té depistuar
dhe me probleme cilésie

4. Sjellja dhe perfomimi i produktit né ueb varet nga ndjekja e disa rregullave
bazike té postimit dhe pérkujdesjes, si edhe nga organizimi dhe angazhimi i njésisé
televizive bazé pér njé integrim mé té gjeré né fushépamjen e té gjithé produkteve té
késaj njésie

Kjo hipotezé vértetohet thekshém pérsa i pérket rasteve ekstreme, kur gendra nuk
angazhohet né asnjé€ masé pér mir€mbajtjen e kétij komunikimi.

Eshté mé e zbehté né rastet e tjera kur ky ndérveprim mes sektorésh funksionon.
Mbetet shqetésimi i redaksive mbi ményrén sesi zyra gendrore ndér vepron me ta pér
realizim e késaj shpérndarjeje

5. Raporti i matjes sé “vlerés” dhe cilésisé sé kétij produkti, pérmes pérdorimit
apriori té shifrés

- Do té duhej té ndikonte n€ mbéshtetjen si financiare ashtu edhe me staf té
kétyre programeve, por cuditérisht kéto dy pengesa hasen vetém te televizioni publik
i cili as nuk e konsideron hapésirén ueb si njé vijim t€ tij por si njé shtojcé

- Ndikon né€ hapé€sirén gjithmoné e mé t€ vogél qé po u lihet programeve
(Zanchini dhe rreziku i ” keq matjes” s€ publikut)
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