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JEMENI MUZE I GJALLE
Analizé etnologjike e turizmit né Jemen

Ky studim &shté pjesé nga punimi i licenciaturés né& Institutin e
Etnologjisé né Universitetin e Bernit. Eshté e rrallé qasja gé té hulumtohet
turizmi nga piképamja etnologjike dhe gé njé etnolog t& merret me turizém.
Né& njé& kohé ku nga njéra ané bota b&het ,,mé e vogél“ dhe mé e lidhur mes
vete, por nga ana tjetér rriten edhe urrejtjet, sidomos kur bota muslimane
gjendet né shénjestér t&€ paragjykimeve dhe pérgjithésimeve, turizmi
konsiderohet shpesh si mjet pér pajtimin e popujve. Pér fat t& keq, kohét e
fundit turistét jan€ béré edhe caqe t&€ sulmeve terroriste dhe rrémbimeve.
Megjithaté, népé&rmjet njé kontakti t& drejtpérdrejté t&€ njerézve nga vende té
ndryshme, pritet q& t& krijohen p&rceptime mé realiste dhe t& rritet shkalla
kuptueshmérisé€ pér tjetrin. Ky studim, duke marré si shembull nj& grup
udhétaré né Jemen, njé vend q& kétyre ditéve ka hyré pérséri né€ lajmet
botérore, hedh njé& drit& kritike mbi kété tezg.

Turizmi né vendet né zhvillim

Né Kartén e ,,World Tourism Organization* (WTO) shkruhet: ,,Qé&lli-
mi kryesor i Organizatés &shté€ t& promovohet turizmi me géllim gé t& kontri-
buohet pér zhvillimin ekonomik, pér pajtimin ndérkombétar, pér page, pér
mirégenie, pér respektin dhe mbrojtjen e pérgjithshme té t& drejtave té nje-
riut dhe té liris€ pér t€ gjith€ njerézit, pa marré parasysh racén, gjininé,
gjuhén ose fené&".

Kéto jané& dobité e turizmit q&€ synohen pér vendet né zhvillim. Turiz-
mi né& destinacione t& largéta u zhvillua prej gjysmés sé dyté t& viteve 60.
Ndonése sipas WTO-sé dy té tretat e turizmit botéror zhvillohet brenda ven-
deve té industrializuara, turistét nga Evropa, Amerika Veriore dhe Japonia
udhétojné gjithmoné e mé& shumé né vendet e Afrikés, t& Amerikés Jugore
dhe t& Azisé, sipas parimit t€ rritjes s& rrezes s€ udhétimeve. Arsyet jané
gjithmoné e mé t&€ volitshme pér kémbimin, p&rmirésimin e infrastruktu-rés,
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mé shumé kohé té liré, mé shumé para dhe mobilitet.' Pra turizmi &shté njé
derdhje e t& pasurve né vendet e t& varférve, té cilét veté jané pérjashtuar nga
turizmi.

Me gjith& kété varési, qeverité e shumé vendeve né€ zhvillim i japin
réndési parimore ndértimit t& turizmit, q& sipas tyre pérmban parakushtet pér
ta kapércyer moszhvillimin. Jané hartuar shumé masterplane nga firma dhe
organizata t€¢ médha peréndimore. Megjithat&, euforia e viteve 60 pér kété
formé t€ kéndshme t€ ndihmés pér zhvillim u ul né fillim t& viteve 70, sepse
ndikimet ekonomike (valutat, punésimi, t&€ ardhurat, efekti shumézues etj.)
mbeteshin mé té vogla nga ¢’pritej. Sidomos popullata e varfér nuk pérfiton-
te mjaft nga investimet e béra. Njékohé&sisht studime t& ndryshme u pérkush-
tuan vémendje pasojave ekologjike dhe sociokulturore té€ turizmit. N& disa
vende, si né€ Goa, ndodhén protesta kundér politikés s& turizmit. U kérkuan
forma alternative dhe t& géndrueshme t& turizmit.

Sidoqofté, tendencat shkojne drejt shfryt€zimit t&€ punétoréve turistiké
dhe zbritjes afatgjaté t& ¢cmimeve né favor t€ vendeve t€ industrializuara.
,Veriu prodhon nevoja t& konsumit turistik, dhe jugu i plotéson*.> Ndonése
numri i destinacioneve turistike dhe interesi pér vende t& largéta &éshté né
rritje, aftésia e turistéve pér t’iu pérshtatur rrethanave t€ reja nuk rritet pér-
pjesétimisht, por b&het fjalé mé shumé pér njé globalizim t& tipit ,,commo-
disation“. Meqég kulturat ,,primitive* nuk pérputhen me zakonet dhe nevojat
evropiane, gjasa pér t&€ pérjetuar kultura t& tjera mbetet e vogél. Udhétarét né
vend t€ huaj gjejné gjithmoné e mé shpesh t& njéjtat ,,civilizime teknike dhe
riprodhime*.?

Né Lindjen e Mesme, turizmi po zhvillohet n€ ményré jo té
vazhdueshme pér shkak té problemeve politike dhe ushtarake né vende té
ndryshme (sulme ekstremiste mbi turisté evropiané, tensionet mes Sadam
Hysenit dhe SHBA-ve, konflikti izraelo-palestinez, gjendja e tensionuar né
Algjeri, hijet e luftés né Afganistan etj.). N& Jemen, vetém né vitet e fundit
geveria pérpiget ta pérmirésoje gjendjen katastrofale ekonomike me ané té
turizmit.

Perceptimi i sé huajes
Né& komentimet e turistéve pér vendet e vizituara shfagen shpesh
stereotipe dhe paragjykime. Dallime kulturore dhe t&€ bot&kuptimit

! Shih Jost Krippendorf, Die Ferienmenschen. Fiir ein neues Verstindnis von
Freizeit und Reisen, Miinchen 1984, f. 49 ff,

2 Gero Fischer, ,,Reisen arum, ~ohin und ~as man davon hat*, Kultur des Reisens.
Notizen, Berichte, Reflexionen, ed. Andreas J. Obrecht, Mario Prinz dhe Angelika
Svoboda, Wien 1992, f. 23.

3 Shih Hans Magnus Enzensberger, ,Eine Theorie des Tourismus®,
Universitas 42, 1987, f. 67Q.‘ o
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shpjegohen me ané té mendimeve qé jané specifike pér kulturén e veté.
Késhtu tjetri nuk &shté subjekti, por objekti i interaksionit. Sidomos né
mjedise t€ reja lind nevoja pér interpretime skematike t& realitetit. Koncepte
té pérgjithshme jané thjeshtésimet gé ndihmojné pér ta mbajtur orientimin.
Megjithat&, kéto pérgjithésime jan€ njé filtér i perceptimit dhe késhtu
krijojné  probleme komunikimi mes grupeve g€ e perceptojné dhe
interpretojné realitetin sipas skemave t& ndryshme. Né njé mjedis té& ri,
paragjykimet shérbejné pér t’u mbrojtur nga pasiguria dhe frika dhe pér ta
stabilizuar vet€kuptimin individual dhe social.

Né& kontekstin turistik, vendi i huaj u duket udhé&taréve si digka e
bukur, ekzotike. N& turizém né vende té& largéta dhe né kontaktin me
vendasit projektohet ciltérsia e jetes€s arkaike dhe lumturia e varférisé.
Kérkohet parajsa e humbur: ajo qé &shté zanafillése, e natyrshme, statike, e
thjeshté.* Ky mekanizém projeksioni nuk ka ndryshuar shumé prej shekullit
XVHI. Nuk ka pasur ,,ckolonializim t& vetédijes*. 3

Ekzotizmi &shté i lidhur me glorifikimin dhe romantizimin e botés sé
huaj dhe njerézve t€ huaj, sidomos me motivin e Rousseaus ,le bon
sauvage*. Piké&risht pér shkak t& transferimit romantik t&€ mallit, ekzotizmi
pengon ndryshimin e rrethanave sociale. N& ké&té kuptim, edhe ekzotizmi
edhe ksenofobia jan& strategji psigike shmangieje me géndrim themelor
konservativ.® Té dyja kané mé pak t& b&jné me té huaj se me vetveten. Bota e
huaj shérben si ekran pér t& projektuar mallet dhe déshirat, por edhe frikat
dhe agresionet e veta. Jashté pérceptohet ajo g€ ndodh brenda vetes.
Dualizmi i projektimeve pozitive dhe negative shihet miré né interaksionin
me vendasit.

Interaksionet turistike
Turizmi si ,,situaté interetnike*’ nénkupton njé kontakt kulturor midis
turistéve dhe nikogiréve. Realizimi i suksesshém i kontakteve &sht& njé& nga
parakushtet pér t’i relativizuar paragjykimet. Mirépo, ky kontakt, i vecanté

4 Shih Jutta Bertram, , Arm, aber glicklich ...":» ahrnehmungsmuster im
Ferntourismus und ihr Beitrag zum (Miss-)Verstehen der Fremde(n), Miinster-
Hamburg 1995, f.79 dhe Christoph Henning, Reiselust. Touristen, Tourismus
und Urlaubskultur, Frankfurt 1997, f. 125.

5 Melber, in: Bertram, op.cit, f. 78.

ShihMario Erdheim, Die Psychoanalyse und das Unbewusste in der Kultur.
Aufséitze 1980-1987, Frankfurt 1988, f. 261.

"Roland Lutz ,Der Subjektive Faktor. Ansitze einer Anthropologie des
Reisens, Reisen und Alltag. Beitrige zur  kulturwissenschaftlichen

Tourzsmusforschung, ed Dleter Kramer dhe Roland Lutz, Frankfurt 1992, f. 249.
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r turistét, i zakonshém dhe i pérséritur pér nikoqirét, mbetet i shkurtér dhe
aft i percipte.®

Gjaté kétij komunikimi ndérkulturor krijohet njé marrédhénie e cila
1té e pércaktuar nga dallimet kulturore. Mungon gjuha e pérbashkét, ka
ingesé informimi pér rrethanat sociale, kulturore dhe t& jetés sé&
rditshme. Meqé kontaktet zakonisht pérkufizohen mbi njeréz né€ lidhje me
lustrin€ turistike, kjo &shté njé marrédhénie ,,psikoekonomike*,
merciale, funksionale — larg prej autenticitetit t& kérkuar. Pé&r turistét, t€
ajt ne vendet e tyre béhen sende qejfi pér t’u konsumuar sikur pejsazhi,
lomos njerézit q&€ banojné né rajonet ekzotike dhe mezi t€ civilizuara t&
wnetit ton&.”

Autenticiteti kérkohet né c¢do rajon qé ende nuk e ka filluar ose
dizuar procesin e modernizimit. Etja p&r t’u kuptuar i shtyn njerézit né
rkim t€ zanafillave kulturore. Ky autenticitet éshté& njé element i jetés jo t&
rditshme.

Me gjith& kritikat negative, gjaté ,situatave interetnike* turistét duhet
konsiderohen gjithashtu si dukuri e re dhe e réndésishme. Zhvillimi i
tyre ,situatave interetnike* varet nga rrethanat specifike me shumé
riante t& ndryshme.

Historia e Jemenit

Jemeni &shté vendi mé jugor i Gadishullit Arabik, me 527.970 km’
e 16 miliona banoré.'® Shtetet fqinje jané Arabia Saudite né veri dhe
nani n€ lindje. N& peréndim kufizohet nga Deti i Kuq, né jug nga Oqeani
lian. Pjesa veriore dhe juglindore e Jemenit jané& shkretétiré, ndérsa né
En peréndimore t& malésisé né gendér té vendit bien reshje monsuni dhe
indésojné nj€ agrikulturé intensive népér tarraca. Prandaj Jemeni éshté
ndi mé pjellor dhe rrjedhimisht me popullsi m& t& dendur né Gadishullin
abik. Gjuha &shté arabishtja, dhe 99,9% té banoréve jané€ muslimané.

Koha e lulézimit t& Jemenit ka gené nga viti 500 para erés soné& deri né
in 500 t& erés soné&. Mbretéri té réndésishme u formuan né kété fazé
bretéria sabeje dhe ajo minaje). Agrikultura dhe tregtia me Evropén dhe
lin€ u siguronin jemenasve mirégenie. Jemeni ishte vendi i origjinés s&
njanit, i cili transportohej me an& t& bregut jugor t& Arabisé deri ne

hih J o hn L e a, Tourism and development in the third world, London — New
rk 1991, £.62.
hihHermann Bausinger,,Grenzenlos ... Ein Blick auf den modernen

urismus®, Reisekultur. Von der Pilgerfahrt zum modernen Tourismus, ed. Klaus
yrer dhe Gottfried Korff, Miinchen 1991, £.346.

Shih Abdulac Samir Raporti pér Unescon 1996, dhe informacionet n&

>rnet (www odcx gov/c1a/publlcatlons/95fact/ym html).
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Mesdhe. Nga kjo kohé kan€ mbetur shumé gjurmé arkeologjike, qé vetém
pjesérisht jan€ gérmuar. '

Jemeni ge njéri nga vendet e para g€ e pranoi fené Islame. Pas ndarjes
sé¢ muslimanéve né sunit€ dhe shiité mé&€ 661 ndodhén edhe ndarje té
métejshme. NE c¢éshtjen e trashégimisé s€ imamit t€ katért t€ shiitéve,
shumica. e zgjodhi Muhammed Al-Bakirin, kurse pér njé pakicé véllau i tij
Zaid u bé imami i pesté legjitim. N& vitin 897, Yahya Al-Hadi themeloi
dinasting zaidite si tradité shtetérore né veri t€ Jemenit, duke gené i pari nga
65 imamé zaidité.

Osmanét e okupuan Jemenin dy heré pér njé kohé& relativisht té
shkurtér: 1538-1635 dhe 1871-1905."' Me gjithé ndérhyrjen né jetén politike
dhe pjesérisht né até ekonomike, ata nuk 1éné gjurmé té géndrueshme,
sidomos jo né& fushén sociale. Vetém rajoni Tihama u pushtua pér njé kohé
mé té gjaté, edhe nga fuqité koloniale, sepse trupat e huaja e pushtuan até
rajon né fillim si bazé pér pushtimin e malésisé.'

Meé 1839, britanikét e okupuan qytetin e Adenit si bazé strategjike né
rrugén detare nga Evropa né Indi. Mé 1937 e aneksuan gjithé€ Jemenin jugor
si ,,protektorat i Adenit*.

Né pjesén veriore sunduan imamét deri né€ vitin 1962 duke e izoluar
vendin nga ndikime peréndimore dhe modernizuese. Pas disa trazirave, mé&
1962 njé& grup oficerésh jemenas t& ndikuar nga nacionalizmi arab i Naserit e
rrézuan me pug imamin Al-Badr, i cili shkoi n€ ekzil né Londér. U shpall
»Republika Arabe e Jemenit“. P&r shtaté vite u zhvillua nj€ lufté e térbuar
civile mes republikanéve t€ mbéshtetur nga trupa egjiptase, dhe
mbéshtetésve t€ imamit, n€ anén e t€ ciléve luftuan trupa t€ Arabisé€ Saudite.
MEé 1969 u mblodh n& Sana’a parlamenti i paré i Republikés sipas shembullit
t¢ Egjiptit. Me ndihma t&¢ huaja masive kérkohej njé modernizim i
ekonomisé dhe i shogéris¢. Késhtu né fund t&€ viteve 70, vendi pérjetoi njé
fazé té njé mirégenieje relative. Shumé punétoré kishin emigruar né shtetet e
Golfit dhe dérgonin njé pjesé té t& ardhurave té tyre né Jemen, ku
riinvestoheshin. Pasojat e kétyre zhvillimeve shiheshin sidomos né gytetet e
médha si né Taiz, Hudeida dhe Sana’a."

Né jugun e Jemenit, NLF-ja (National Liberation Front - Fronti i
Clirimit Kombétar) udhéhoqi nj& lufté t& gjaté kundér britanikéve. Mg 1967,
pas térhegjes s& fuqis€ koloniale, u shpall ,Demokracia Popullore e

""ShihHussain Mohammed Abdulla, The Culture, Tourism, and
Development. The case of Yemen, Sana’a 1996, f. 2.
2 ShihAlfred Schlichrt, ,Interkontinentale Beziehungen im Roten Meer vom
Mittelalter bis zu den Anfingen der europidischen Expansion®, Jemen-Report.
Mirteilung der Deutsch-Jemenitischen Gesellschaft e.V., viti 21 (1990),nr. 2, £.24.
BsShihTatro Earleen Fisher, ,Political and economic aspects of modern
North Yemen“ Newsletter vol III (1), 1983, f.23.
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Jemenit*. Né vazhdim, regjimi socialist n&€ Jemenin jugor u radikalizua nén
ndikimin e shteteve socialiste’®, nga t& cilat mori ndihma. Pér dekada me
radhé, Partia Socialiste e Jemenit pérpiqej — pa sukses t& vérteté — ta
shkatérronte strukturén tribale t€ shogérise.

Me luftén civile t& vitit 1986 dhe me shembjen e Unionit Sovjetik,
jugu socialist, duke humbur pérkrahjen ideologjike dhe materiale, u
destabilizua. Kjo e coi vendin né njé kriz€ ekonomike me ké&rcénimin e
falimentimit t& shtetit. Ky ka gené njé& nga faktorét kryesoré pér bashkimin e
Veriut me Jugun né€ maj 1990. Shteti i ri, Republika e Jemenit, kishte nj&
sistern pluralist. Kryeqyteti u b& Sana’a. Ish-presidenti i Jemenit verior, Ali
Abdallah Salah, u bé president i ri, ndérsa ish-presidenti i Jugut, Ali Salim
Al-Beid, kryetari i Parlamentit. Kushtetuta e Jemenit t& bashkuar u miratua
né njé referendum mé 1991. N& pranveré 1993 u béné zgjedhjet e para té
lira. Qeveria u formua prej njé koalicioni nga Kongresi i Pérgjithshém
Popullor i presidentit Ali Abdallah Salah dhe partia islamiste Islah e
udhéheqgésit t&€ konfederatés mé t&€ fugishme tribale, Abdallah ibn Hussein al-
Ahmar. Partia Socialiste nén Ali Salim al-Beid ishte n& opozité.

Nga maji deri né gershor 1994 ndodhi njé lufté& mes ushtrive ende té&
pabashkuara veriore dhe jugore. Doli fitimtar Ali Abdallah Salah me aleatét
e tij, kurse Partia Socialiste humbi gjithé réndésiné politike sepse u fajésua
pér separatizém.'> N& prill 1997 ndodhén zgjedhje t& reja parlamentare. Fitoi
Ali Abdallah Salah me shumicé dérrmuese, késhtu q&€ Kongresi i
Pérgjithshém Popullor u bé e vetmja parti geveritare.

Jemeni ndodhet né nj& kriz& t& vazhdueshme ekonomike, politike dhe
tribale, gj& q€ pérbén njé rrezik pér konflikte t& mévonshme.

Zhvillimi i turizmit né Jemen

Njéri nga evropianét e paré q& udhétuan népér Jemen né kohén
osmane ishte italiani Ludovico de Varthema ng fillim t&€ shekullit XVI. I
veshur si mameluk, udhétoi népér Egjipt dhe Siri né Gadishullin Arabik dhe
si i pari e pérshkroi Jemenin n& hollési nga pérjetimet e veta. Udhé&taré t&
tjeré t& hershém gené Carsten Niebuhr (1763) dhe Renzo Manzoni (1877).
Deri né shekullin XIX, udhétarét interesoheshin kryesisht pér c¢éshtje
gjuhésore dhe historike t& periudhé&s paraislame.

Vetém né fund t& viteve 60, pas luftés civile, Jemeni verior u hap
gradualisht pér udhétarg té huaj. Atéheré nuk kishte asnjé rrugg té asfaltuar.
Pér shkak t& topografisé si dhe té ndarjes sé vendit n€ zona tribale,

'“Shih Galia G olan, Soviet policies in the Middle East from World War Two to
Gorbachev, Cambridge etj. 1990, f. 228.

"Shihlris Gloseme y e 1, Liberalisierung und Demokratisierung in der
Republlk Jemen ] 990-1994. Einfiihrung und Dokumente, Hamburg 1995 f.14.
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komunikacioni ishte i véshtiré. Nuk kishte asnjé hotel modern, por vetém
strehime shumé t& thjeshta kolektive.

Rrugét e para té asfaltuara u shtruan nga kinezét dhe nga gjermanét.'®
Neé fillim té viteve 70, geveria e krijoi ,,Tourism Department* n& Sana’a, i
cili, sipas nj& ligji t& ri, duhet t& merrej me zhvillimin e turizmit né€ Jemen.
Krahas késaj, kishte edhe shumé iniciativa private. Késhtu, m& 1977, dy
jemenité e themeluan agjencing mé t&€ madhe turistike me ndihmé t€ njé&
banke n& Sana’a.'” Si néndegé t& Departamentit t& Turizmit u themelua né&
Sana’a ,,General Tourism Corporation® pér t’u marré me reklamé, broshura,
pjes€marrjen né panaire dhe promovimin e zanatit vendas. U thirrén eksperté
té¢ huaj, sidomos nga Tunizia. Pati shume projekte pér t&€ mbrojtur dhe
promovuar zona t€ pércaktuara si bregdetin.'®

Megjithaté shumé prej kétyre planeve nuk u realizuan kurré pér shkak
t€ véshtirésive t€ shumta. Nga njéra ané, pérgjegjésit pér zhvillimin e
turizmit nuk kishin p&rvojé. Nga ana tjetér, pérballé numrit t& madh t&
iniciativeve private synonin t&€ ushtronin sa mé& shumé kontroll, késhtu gé
lejoheshin vet&ém udhétime né grup. Népér njé€ proceduré burokratike duhej
marr& njé autorizim i rrugés s€ udhétimit, njé kopje e t& cilit duhej dorézuar
né& ¢do kontroll ushtarak ose policor. Njé& problem tjetér ishte korrupcioni
dhe keqpérdorimi i fondeve. Sidogoftg, Jemeni verior &shté zhvilluar shumé
dhe paraget tani njé€ bazg infrastrukturore pér turiz€m modern.

Nén sistemin socialist n€ Jemenin jugor nuk kishte turiz€ém t&
miréfilltg, pérve¢ disa gendrave, pushimoresh pér punétoré nga vende
socialiste si Kina. Né mes t& viteve 70, vendi u hap pak, dhe grupe t&
kontrolluara rreptésisht mund t€ vizitonin disa rajone t&¢ Republikés
Popullore.' Shteti i kontrollonte t& gjitha projektet. Sidomos né& rajonin e
Adenit kishte infrastruktura turistike si rrugé, hotele dhe restorante.

N fillim t& viteve 80 u themelua ,,Yemen Company for Tourism‘ nga
té dy qgeverité pér té dy vendet jemenite. Bashké me ,,Tourist Corporatlon
kjo organizaté promovoi para s€ gjithash turizmin ndérkombétar.?

“ShihTatro Earleen Fisher, op. cit, f. 23.

"ShihMotahar Al—Haifi, ,Tourism: In The Beginning ... And Now",
Alsiyaha, vol. 3, 1995, f. 57.

®ShihMotahar Al-Haif i, ,,The Need for a Tourism Culture in Yemen*,
Alsiyaha, vol. 4, 1996, f. 16-18.

' Shih Alain Rouaud,,Homo Turisticus per felicem Arabiam®, Le Bulletin de
I’Association des Anciens Eléves de I'Institut National des Langues et Civilisations
Orientales, 1995, f. 39.

2 shihAbdulhadi Al-Hamdan i, The economic importance of tourism in
Yemen, 1982, f. 14 f.
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Prej ribashkimit té Jemenit mé 1990, turizmi n& Jemen pérjeton njé
bum. Mg 1992 u arrit pika kulmore me 72.169 turisté, prej t&€ ciléve 70%
ishin evropiané. T& ardhurat e pérgjithshme nga turizmi pér até vit ishin 147
milioné dollaré. Por lufta e Gjirit dhe lufta e vitit 1994 si dhe rrémbimet e
turistéve béné qé numri i vizitoréve té zvogélohej dukshém. Megjithaté,
tendenca afatgjaté &shté pozitive. N& krahasim me vende t& tjera arabe si
Egjipti, Tunizia ose Jordania, pjesa e turizmit né prodhimin e pérgjithshém
kombétar &shté shumé i ulét me 0,04% né vitin 1994.%'

Kérkesa turistike

Meqé Jemeni nuk ndodhet shumé larg prej Evropés dhe megé ka
fluturime direkte nga Roma, Frankfurti, Amsterdami dhe Parisi, m& 1995 dy
te tretat e udhétaréve (41.477) ishin evropiané. NE krye jané gjermanét, né
radhé t& dyté francezét, pastaj italianét.”

Motivet e udhétimit n&€ Jemen jan€: pejsazhi, para s& gjithash malet
dhe shkretétira; kultura, pra arkitektura, historia dhe feja, por edhe vegorité e
jetés sé pérditshme; si dhe kontakti me popullsiné vendase dhe me jetesén e
saj. Né pérgjithési, njerézit udhétojné né Jemen nga interesi pér kulturén, i
cili u ngjallet nga librat, ligjeratat ose rréfimet nga t& aférmit dhe miqt e
tyre.

NE& njé vend si Jemeni, mund t& udhétohet pothuajse vet€ém né grup.
Arsyja nuk &shté shmangia e vetmisé, por deshira q& dikush tjetér t& merret
me t& gjitha problemet organizative. Njé& specialist duhet t€ programojé& sa
mé shumé pérjetime t& bukura. Sipas buxhetit, turistét mund t&€ ndahen né tri
kategori.

Turistét me buxhet t& madh flené vetém né& hotelet mé t€ mira. Pér
udhétime brenda Jemenit e pérdorin avionin. Jang& njeréz nga shtresa e larté,
prej té ciléve shumé pensionisté. Béjné disa heré pushime né& vit, kan&
udhétuar népér gjithé botén dhe rriné njé a dy javé né Jemen.

Turistét g€ paragiten mé& shumé né Jemen jan&€ ata me buxhet t&
mesém. Kérkojné autenticitet n& njé vend tjetér dhe njé kohé tjetér (,,si né
mesjeté). Kané nevojé pér pushime sepse nuk i durojné mé kushtet e punés
dhe té shoqérisé moderne.” Paguajné mé& pak se kategoria e paré, por
kérkojné shérbime mé t& mira, nuk jané t& pérgatitur miré dhe déshirojné té
fotografojné gjithcka. '

Turistét me buxhet t& ulét ose ,,backpackers® jan& t& pérgatitur miré.
Eshté njé pérzierje mes udhétimeve individuale dhe atyre t& organizuara.

2'ShihAbdulac Samir, Raporti pér Unescon 1996.
%2 Shih Republic of Yemen, Statistical Report for the year 1995, Table No. 5-6.

B ShihDean MacCannell, The Tourist: A new Theory of the Leisure Class,
1976.

o iSuidimme orientale2/02 .o



Jemeni muze i gjallé
Ata turisté flené né hotele t& thjeshta ose né& cadra. Ngaq& synojné té
shpenzojné sa mé& pak, bé&jné pazar dhe shfrytézojné& mikpritjen e jemenasve.

Oferta turistike

Numrit né rritje t& vizitoréve t& huaj nuk i pérgjigjet njé oferté mé e
madhe né& sektorin e strehimit. Sidomos né sezonin turistik (dhjetor/janar dhe
prill) ka pak vende t& fjetjes. N& krahasim me shtete té tjera arabe, Jemeni ka
pak hotele t& kategorive t& larta sipas standardeve ndérkombétare: tri hotele
me pes€ yje né Aden dhe Sana’a (dy) si dhe gjashté hotele me katér yje né
Sana’a (dy), Hadramavt (8y), Hudeidah dhe Mareb (1995). Nga ana tjetér, né
vitin 1995 kishte 38 hotele me tri, 47 me dy yje dhe 77 me njé yll.
Strehimoret ,,publike‘ zévendésohen gradualisht me hotele me nj€ yll. N& té
13 qarget administrative kishte gjithsej 201 hotele (t&€ pé€rgéndruara né€ pesé
garge: Sana’a, Aden, Taiz, Hudeida dhe Hadramavt me 87% t& gjithé
kapacitetit). 103 hotele gjendeshin né Sana’a (51%). Turistét né grup
strehohen vetém né hotelet me tri deri pesé yje.?* Ndértohen shumé hotele né
periferi t& qyteteve, me njé yll apo dy yje, q€ vetém pak i né&nshtrohen
kontrollit.

Udhétimi organizohet zakonisht nga agjencité né grupe t€ vogla (dy
deri 20 pjes€marrés). Jané ende t& rrall€ turist& t€ pashoqéruar individualg.
Né Jemen, ende nuk ka turiz€m ¢lodhjeje ose plazhi, por mbizotéron ai
kulturor. Turistét i vizitojn€ monumentet e ndryshme gjat€ udhé&timeve
pérqgark duke ndjekur pak a shumé rrugét e njéjta. Udhétohet me njé ,,Toyota
Saloon®, kurse disa agjenci marrin avionin pér distanca t& largéta. Meg¢ té
gjithé hotelet ndodhen né qytetet mé t€ médha, disa distanca jan& mjaft t&
gjata dhe t& mundimshme.

Organizimi b&het ose né Evropé né¢ ményré gjithé€pérfshirése ose né
Jemen me njé agjenci vendase. Shumica e agjencive &shté n&€ Sana’a, ku t&
gjithé turistét fillojné udhétimet e tyre. Shoferét dhe ciceronét vendas (me
pérjashtim t& disave t& gjuh&s spanjolle dhe frénge) jan€ nga veriu, shumé
prej tyre nga rajoni Sana’a. Agjencit€ mund t’i organizojné& udhétimet
praktikisht pa kontroll, dhe njeréz t& pasur me kontakte t€ mira me geveriné
mund t€ hapin njé agjenci. Hotelet jang kryesisht pron€ e kompanive t&
médha t& huaja (Taj-Sheba nga India, Sheraton, Mévenpick). Shumica e
personelit pérbéhet nga pakistanez€ dhe indiang. Arsyja &shté krenaria e
jemenasve dhe sidomos mungesa e personelit t& kualifikuar: ka vetém njé
shkollg t& vogél hotelerie né Aden.

Projektet ndérkombétare merren me mbrojtjen e arkitekturés tradicio-
nale né Szna’a dhe Shibam si dhe né disa fshatra. N& zona té tilla nuk lejo-
hen ndértime té reja, dhe riparimet financohen pjesérisht, késhtu qé vendasit,
né€ vend qé t& ndértojné shtépi moderne, t& rriné né ato t& vjetra.

2% Shih Republic of Yemen Statzmcal Report for the year 1995, Table No. 12 13.
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Mr. Fabrizio Poretti
Imazhi i turistéve pér Islamen, arabét dhe Jemenin

Stereotipet e evropianéve ndaj arab&ve dhe ndaj Islamit nuk kan&
ndryshuar né thelb prej mesjetés. Imazhi i vendeve arabe &shté negativ;
arabét konsiderohen si armiq, si dembelé, t& paafté pér t€ planifikuar dhe pa
priréje pér tekniké. Népér mediat jepet zakonisht njé imazh negativ, g€ i
vazhdon stereotipét.  Meqé shumé vende muslimane ishin ose jang t&
pérfshira né ndonjé lufté, rajoni paraqitet si i pasigurté dhe popullsia si
luftarake dhe e rrezikshme. Sidomos kohéve té fundit, Islami lidhet ngushté
me terrorizmin dhe fundamentalizmin, pa pasur parasysh larmin€ e
kulturave, traditave dhe mentaliteteve té& vendeve islame.

Ka edhe njé stereotip tjetér, pozitiv: orienti i romantizuar ekzotik. Ky
imazh bazohet vetém mbi perceptimin estetik dhe ndikohet edhe nga
kérkimet orientale. Shfrytézohet nga reklama turistike né& broshurat, librat
dhe agjencité turistike.

Pérfaqésimi i Jemenit né reklamin turistik &shté njé mjet shitjeje.
Prandaj jepet vetém njé& imazh pozitiv, q&¢ pérputhet me pritjet e udhétaré&ve
dhe g€ veté i formon kéto pritje. Kjo do t&€ thoté se hapésira e prezantuar
éshté njé hapésiré imagjinare. N& kundérshtim me jetén e komplikuar né
Evropé (si dhe me jetén reale t& jemenitéve), hapésira jemenite &shté e
thjeshté dhe idilike. Turisti i beson imazhit mesjetar t& shitur népér broshura
dhe &shté i gatshém t& injorojé t& gjitha shenjat kundérshtuese.

NE& broshura, Jemeni paraqitet si vend qé vetém para pak kohe i &shté
hapur turizmit dhe qé pjesérisht &shté ende i panjohur. ,,Arabia Felix“,
»nbretéresha e-Sabé&s®, ,njémijé e njé neté* jané klisheté pérrallore me té
cilat béhet reklamé. Né fotografi shihen deve dhe beduin& né shkretétiré,
burra arabé né& kostumin tradicional dhe gra me ferexhe, monumente té
famshme arkitektonike si dhe pamje idilike t& natyrés. Popullsia vendase
paraqitet si primitive, e pacivilizuar dhe e lidhur me traditat dhe natyrén.
Pérve¢ aspekteve folkloristike, mungojné informata realiste pér vendin, pér
problemet ekologjike dhe sociale. Normaliteti do ta mérziste konsumatorin
ose do ta trondiste. Pérshkrimi, kuptimi dhe besueshméria jané t& pamundur
sepse nuk shitet vetém njé& vend, por njé& ,,state of mind*?’.

Reagime ndaj mjedisit dhe infrastrukturés
Atraksioni kryesor &shté pejsazhi duke pérfshiré njé klimé té
kéndshme sidomos n€ dimér dhe ajér té freskét né malésin€ e Jemenit. Kjo
natyré€ e papjekur lidhet me imazhe pseudo-autentike té jetés ,,mesjetare* ose
bile ,biblike*: Pejsazhe, qytete té lashta, agrikulturé me tarraca. Banorét

B“Barbara Kirschenblatt-Gimblett, ,Authenticity and Authority in
the Representation of Culture: The Poetics and Politics of Tourist Production®,
Kulturkontakt, Kulturkonflikt: Zur Erfahrung des Fremden, ed. Ina-Maria Greverus

al., Frankfurt 1988, f. 6 '
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vendas dhe kultura e tyre, p&r shembull muezini dhe bujqté, perceptohen si
elemente té pejsazhit, si aktoré t& pjesés artificiale q€ shfaqet pér turistét
sipas shijes sé& tyre. Né ¢do bisedé pérmendet larmia e pejsazheve dhe e
arkitekturés urbane dhe rurale.

Turistét interesohen pér fshatrat ,,e paprekura primitive* me bukuriné
dhe getésiné e tyre. Eshté lehtésim té shihet njé vend ku njerézit jetojné ende
si n€ nj& epoké t&€ meéhershme. Kjo do t& thoté se sidomos gjaté vizitave t&
fshatrave t&€ vjetra si Thula, Shibam, Djibla, turistét marrin vesh se njé pjesé
e s& kaluarés sé& tyre rishfaqet dhe pérdoret prej vendasve.. Megjithat&, ky
imazh idilik prishet nga elemente moderne si antena satelitore dhe kabllo
elektrike dhe telefoni. Udhétarét ndihen t& bezdisur gjithashtu kur gjejné njé
vend me shumé turisté, ku moderniteti ka rindértuar njé ,,vend té rremé&*.
Para s& gjithash i pengon né& kété skené autentike ndotja e mjedisit.

Ndotjen e mjedisit turistét nuk e shpjegojné me an€ té€ rrethanave
socioekonomike, por me karakterin e banoréve: jemenasit nuk jané t&
interesuar pér rend dhe pastérti. Shumé turist€ nuk kishin menduar se kishte
aq shumé plastik dhe plehra né¢ Jemen. Pas zhgénjimit t& paré pér shkak té
késaj té papritur, pérpigen t€ gjejné zgjidhje. Theksojn& se papastértia e
démton turizmin.

Pérndryshe, pengesat dhe véshtirésité e udhétimit, si¢c jang distanca té&
médha népér rrugé té paasfaltuara, kalimi i shkretétirés, fjetja né€ cadeér,
pranohen me miré nga turistét. Mundimet jané pjes€ e udhétimit; kryesorja
&shté t& mos humbet asgjé nga programi.

Ndér temat mé t€ pé€lqyera bisedimesh midis turistéve radhiten hotelet,
restorantet, ushqimi. N& Sana’a, turistét l&€vizen n& njé& boté& artificiale t&
standardeve evropiane. Hotelet me pesé yje me restorante, parqe dhe pishina
jané ndaré nga popullsia lokale me ané té mureve dhe gardhnajeve, ndérsa
pér frymén ekzotike kujdesen tekstili, piktura dhe produkte artizanate
tradicionale. Ké&shtu hotelet jane ishuj pasurie, prej nga pérjashtohet gjithcka
e huaj. Mysafirét mund t€ ndihen si né€ shtépi né€ kété boté familjare, por pa
pasur mundésing pér t’iu afruar kulturés sé vendit.

Né rrugé, turistét ankohen shpesh pér mungesé higjene, sidomos né
banjo. Presin njé shérbim pothuajse té njéjté me standardin peréndimor,
mirépo sfondi duhet t’i pérshtatet asaj g€ mbahet pér kultur€ jemenasve.
Turistét shprehen shpejt t& pakénaqur me ushqime t& panjohura, por né t&
nj&jtén kohé ankohen edhe pér ,,ushqimin unikat turistik“*®. Kritikohet edhe
mungesa e personelit t& kualifikuar jemenas n& hotele dhe restaurante.

%Ueli Gyr, ,Touristenkultur und Reisealltag. Volkskundlicher Nachholbedarf in
der Tounsmusforschung“ Zeztschrzﬁ fiir Volkskunde, 84, numn 2, 1988 f 236
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Mpr. Fabrizio Poretti
Kontakte me faktoré aktivé (shoferi, ciceroni, personeli i
shérbimeve)

Turistét né Jemen gjenden né njé izolim kulturor, né& njé& flluské
mbrojtése duke gjetur siguri sepse organizatorét evitojné ¢do destinacion dhe
cdo situaté ku turisti mund té ndihet i pasigurté dhe i pambrojtur. Késhtu
higet njé vijé& e padukshme kufiri mes turistéve dhe vendasve. Rrjedhimisht,
Jemeni mbetet njé vend imagjinar, q&€ u pérshtatet pritjeve té turistéve, kurse
kontakte autentike jané& gati te pamundura. pér shkak té gjuhés s€ huaj dhe
pér shkak t€ paragjykimeve etnike, kulturore dhe sociale.

Pra ekziston kultura e turistéve, njé perceptim idilik i kulturés sé
popullsisé (faktoré pasivé) si dhe njé kultur€ e devijuar e shérbimeve
(faktoré aktivé), q& &shté ndértuar nga strukturat prit€se pér t’i plotésuar
nevojat e turistéve.

Kontaktet e turistéve né grup me jemenasit jan& t€ rralla dhe zakonisht
té kufizuara pér shoferin, ciceronin, personelin e hoteleve, tregtarét,
népunésit e aeroportit e t€ ngjash&m.

Shoferét jané vendasit q& i shoqérojné turistét gjaté gjithé udhétimit.
Deri para pak, i pérkisnin shtresés s& mesme, mé t& arsimuar, ndonése nuk
flisnin asnjé& gjuhé t& huaj. Sot shumica e shoferéve i pérkasin njé shtrese mé
t& ulét sepse fitojné shumé mé pak dhe sepse rruga pothuajse &shté dyfishuar
duke pérfshiré edhe udhétimin e mundimshém pér né jug. Makina &shté
bleré ose marré me qira nga gjithé farefisi. Disa shoferé kané pak pérvojé& me
turistét dhe veturat. Megjithaté, zakonisht merren vesh shumé& miré me
turistét. Pas disa ditésh, asnjéri nuk déshiron mé ta ndérrojé shoferin dhe
zhvillohet njéfaré migésie. Komentime negative i drejtohen vetém agjencisé
peréndimore.

Njé aktor aktiv shumé i réndésishém dhe i nevojshém &shté ciceroni,
shogéruesi i turistéve, g€ ndérmjeté€son mes té dy kulturave. E ka pérgjigjen
pér té gjitha problemet sepse flet gjuhén e vendasve dhe até t& udhétaréve.”’
Nuk pércakton vetém ngjarjet, por si ,culture broker®® i informon dhe
orienton turistét. Kujdeset pér gjithgka: dhomat, ushqimin, ujin deri tek
banjot. Nuk konsiderohet vetém si udh&heqési i grupit, por si njeriu mé
kompetent sa i pérket vendit dhe banoréve. 1 kontribuon pasurimit té

27ShihErik Cohen,,The Tourist Guide: The Origins, Structure and Dynamics
of a Role", Annals of Tourism Research, vol. 12 (1), 1985, f. 5-29,dhe J.Christo
pher Holloway,,The Guided Tour. A Sociological Approach®, Annals of
Tourism Research, vol. VIII (3), 1981, f. 377-402.

BDennison Nash, ,»Tourism as a form of Imperialism*, Hosts and guests.
The anthropology of Tourism, ed. V. Smith, Philadelphia 1989, f.45.
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botékuptimit, mirékuptimit t& kombeve dhe zvogélimit t& paragjykimeve.?
Ciceroni ndihmon pér té krijuar njé pérjetim autentik (t€ programuar).
Turistét ndiejné€ nevojén t€ hyjné né kontakt me diké&€ g€ e pérfagéson
kulturén e huaj, dhe ciceroni ose shoferi jan& njerézit mé t& pérshtatshém,
késhtu gé& udhétarét té ndihen si mysafiré dhe miq dhe jo vetém si turistg.*

Mirépo, njé pjesé e madhe e ciceronéve nuk kané formimin e
pérshtatshém. Shumé prej tyre, sidomos ata nga Evropa, udhé&tojné n€ Jemen
bashké me grupin duke e njohur vendin vetém gjaté udhétimit. Ciceronét
italishtfolés vijné nga Somalia, Etiopia ose Eritreja, fréngjishtfolésit nga
Djibuti. Kjo i pérforcon paragjykimet sepse jojemenassit kané€ nj& mendim
shumé negativ pér Jemenin. '

Takimi me disa vendas té tjeré ndodh né& hotel ose né& rrugé gjaté
blerjeve. Kjo do t& thoté se ky kontakt &shté i komercializuar dhe pothuajse
gjithmoné n& grup. Qe&llimi i blerjes s&€ suveniréve &shté gjetja e trofeve
autentike, por jo nj& kontakt i miréfillté me bujqté ose tregtarét. Format e
mikpritjes tradicionale z&évendésohen nga njé ,,mikpritje marketingu*®'. Ky
kontakt i komercializuar nuk &shté njé variant i ,,gabuar” i mikpritjes sé&
,VErtet&", por njé realitet i ri kulturor. Ndaj personelit t& shérbimeve, turistét
né€ pérgjithési jané miqésoré. NE rast gabimesh t&€ vogla dhe pengesash tjera,
nuk reagojné€ menjéheré agresivisht, por i komentojné infrastrukturat dhe
sjelljet ,primitive*. Nga njéra an&, vendasit admirohen, nga ana tjetér
konsiderohen si ,,primitivé* dhe ,,mesjetaré*. Kjo ndihmon né shmangien e
konflikteve, késhtu q& jané t& rralla rastet e arrogancés dhe racizmit t& hapur.

Kontakte me faktoré pasivé (popullata)

Turisti déshiron t& zhytet né kulturén autentike jemenite, por barrierat
gjuhésore, mungesa e kohés dhe stresi i béjné kontaktet té& véshtira. Né t&
vérteté turisti prodhon njé€ boté té re sikur njé& pjes€ teatrale, ku vendasit
marrin pérsipér rolin e aktoréve, ndérsa turistét jané shikuesit kureshtaré.
Nganjéher€, kur pérjetojné rrugét dhe skenarét e njéjté si aktorét, ndihen té
integruar né kété shfagje interaktive.”” Njé& imazh tjetér, q¢ pérdoret né
reklamén turistike t€ qeveris€ jemenase, &sht€é muzeu: ,,Yemen: the Living
Ancient Museum®. Turistét shetiten né téré vendin si népér njé muze, ku
vendasit jan€& objektet e ekspozuara.

®ShihHelmer Vo g e 1, ,,Reiseleiter, Reisefiihrer*, Tourismuspsychologie und
Tourismussoziologie, ed. Heinz Hahn dhe H. Jirgen Kagelmann, Miinchen 1993, f.
515-521.
® Shih Chris Ry an, Recreational Tourism: a social science perspective,
London / New York 1991, f. 36.
"Dieter Kramer, Aus der Region — fiir die Region. Konzepte fiir einen
Tourismus mit menschlichem Mass, Wien / Miinchen 1997, f. 70.
2 ShihBertram,op. cit, f. 67. ’
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Ndonése turisti déshiron t& ndihet njélloj me vendasit dhe zakonet e
tyre, €shté gati € pamundur t€ sillet si vendasit, sidomos duke pasur parasysh
gé turisti jeton né njé boté virtuale, turistike, t& &ndérruar.”® Fantazité e
turistéve e ngatérrogné depértimin virtual né botén e jemenasve me njé
kontakt t& miréfillte.**

Gjaté kétyre kontakteve, turistét zakonisht jan& shumé té kujdesshém
dhe t& rezervuar ngaqé nuk diné mjaft pér kulturén e huaj jemenase, prandaj
u duket edhe e pakuptueshme dhe e rrezikshme. Mbrohen duke u izoluar nga
realiteti social. Pra ekziston njé tension midis tendencés pér t’iu afruar
jemenasve ekzotiké dhe tendencés pér t’u mbrojtur né rehatin e kulturés
artificiale t&€ shérbimeve.

Shumé turisté ndiejné méshiré pér kushtet e véshtira té jetesés kur
shohin jemenas & punojné puné t€ réndé. Nga ana tjetér e idealizojné
varféring si ,,parajsé t& humbur®, ku gara pér statusin material gjoja ende nuk
luan rol. Fémijéve jemenas, q& i rrethojné turistét, u jepen bonbona,
monedha, stilografé, tullumbace dhe sapun.

Ekzistojné& edhe kontakte negative. Turistét bezdisen sidomos né treg
(suk) kur ndonjé fémij mund t&€ qéllojé turistét me guré. Pér kété ciceroni
luan rol shumé té réndésishém pozitiv.

Fotografimi

Kéto tensione e bezdisje zhvillohen shpesh pérreth temés sé&
fotografimit. Meqé 90% té udhétaréve marrin fotografi, ky ritual &sht€ i
lidhur ngusht& me udhétimet, ndonése ka aspekte problematike.* Turisti e
rrit prestigjin e vet népérmjet fotografimit, q& shérben si déshmi q€ ng& té
vérteté e ka béré kéte udhétim. Si suvenirét, fotografité jan€ dicka konkrete,
materiale, g€ mbesin nga pushimet e shtrenjta. ,,Pérjetimi nuk &sht& ngjarja,
por dokumentimi i ngjarjes. Ngjarja ndodh vetém né& qofté se dokumentohet.
Pérjetimi &shté fotografia“.*

Fotografohen motivet e standardizuara ekzotike, g¢ mund t&€ gjenden
edhe né kartolinat dhe g& nuk ekzistojné né& jeté€n e pérditshme t& turistéve.

B ShihClaus-Dieter Rat h, ,,Notizen zur Psychoanalyse des Reisens®,
Reisen und Alltag. Beitrige zur kulturwissenschaftlichen Tourismusforschung, ed.
Dieter Kramer dhe Roland Lutz, Frankfurt 1992, f. 47.

¥ShihBertram, op. cit., f. 69.

¥ ShihBir git Schneider, ,Fotografieren auf Reisen als Annidherung
verschiedener Kulturen?, Psychologie und multikulturelle Gesellschaft, ed. Thomas
Alexander, Gottingen / Stuttgart 1994, f. 295.

%1n grid Thurner, ,Die Rezeption des Fremden in der touristischen
Fotografie”, Konsequenzen des Tourismus. Ein Reader mit Beispielen aus
Entwicklungs- und Schwellenliindern, ed. Nicole Hiuser dhe Klaus Rieland,
Gottingen 1994, f. 56.
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Mpr. Fabrizio Poretti

Né fund té udhétimit, turisti €shté i entuziazmuar nga bukuria e
Jemenit, por nuk ka zhvilluar nj& marrédhénie mé t&€ thellé me vendin, sepse
pothuajse nuk &shté e mundur qé né rrethanat turistike t& pérjetohet realiteti i
tij i ndérlikuar.

Udhétimet né& grup zakonisht mbeten selektive dhe t& pércipta. Késhtu
turizmi né formén e tij ekzistues nuk zhvillon mirékuptim pér vendet dhe
kulturat e huaja, por forcon paragjykime dhe piképamje t€ paravendosura.

Informacione mé té plota pér udhétime mé té mira

Népérmjet kanaleve t€ zakonshme t€ sistemit turistik nuk &shté e
mundur t€ krijohen kontakte t& miréfillta. Pér t’i kontribuuar né t€ vérteté
mirékuptimit t& popujve, duhet té€ béhen pregatitje té€ tjera pér t€ arritur qé
turistét t€ heqin doré nga ndjenja e superioritetit e bazuar mbi paragjykime
etnocentriste.

Né radhé té paré duhet ofruar vetém udhétime q& nuk konsiderohen
nga geveria ose nga popullsia jemenasve si t&€ papérgjegjshme. Pastaj duhet
njé gatishméri mendore pér ta véné& né pyetje kulturén e vet, normat dhe
sjelljet e veta dhe pér t’i kapércyer kufijté personale. Ideale do t€ ishin
udhétime mé t€ gjata, sepse zhvillimi i njohurisé dhe pérvojés s& miréfillté t&
njé vendi kérkon kohé.

Njé€ rol kryesor e luajné informacionet. Meqé pjes€marrésit né
turizmin e largét vijn€ nga shtresat mé t¢ larta, kané mé shumé mundési
(kohore, financiare dhe pér nga arsimimi) té& informohen rrénjésisht pér
problematika t&€ ndryshme té vendit, qé shkojné pértej bukurive natyrore dhe
arkitektonike dhe klisheve kulturore. Pra organizatorét e udhétimeve mund
t€ véné né€ dispozicion edhe informata socioekonomike dhe politike. Késhtu
mund t€ evitohen edhe konfliktet mes turistéve dhe vendasve qé& shkaktohen
nga mosnjohja. Organizatat q¢ merren me lidhjet mes turizmit dhe zhvillimit
si dhe Shoqgata Gjermano-Jemenase dhe t& ngjashme mund té furnizohen me
material shkencor.

Né vet Jemenin, kéto ceshtje mund té shpjegohen népérmjet
shembujve konkrete, si mungesa e ujit, papunésia dhe probleme t& tjera
ekonomike. Informacione té& thelluara duhet té& jen& né& dispozicion edhe
népér hotelet. Pér shkak té& rolit ky¢ té ciceronit, atij duhet t’i ofrohen nj&
formim i themeluar dhe kualifikime t& mira t& métejshme.

»Ajo q€ na duhet né radhg t& paré nuk jan€ udhétime t&€ ndryshme, por
njeréz t€ ndryshuar. Vetém njé shoqgéri e ndryshme dhe kushtet e ndryshme
t& jetés s€ pérditshme do t& nxjerrin n& pah njé turizé€m tjeteér™. »

Pérktheu: Silke Liria Blumbach- Prizren

pendorf, op. cit, f. 175, ‘ _
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Jemeni muze i gjallé

Mr. Fabrizio Poretti

JEMEN AN LEBENDES EINE ETHNOLOGISCHE ANALYSE
DES TURISMUS IM JEMEN

zusammenfassung

Dise Studie ist die Zusammenfussung einer Abschlussarbeit am
ethnologischen Institut in der Universitat Bern. Es ist selten, dass Turismus
unter etnologischen Gesichtspunleten erforscht wird und dasi eine Etnologe
sich mit Turismus beschaftigt. In einer Zeit, in der die welt auf einer Seite *
kleiner” und verbundens wird, aber auf der anderen Seit des Hass groser
wird, insbesondere als die muslimanische welt Zeil der Varurteile und
Verallgemeinerunglen ist, wird Turismus als Mittel fur die Vollerversohnung
betrachtet. Leider sind Turisten in lettzeter Zeit Ziele terroristscher Angreffe
und Eutfuhrungen geweorden. Tratzden wird erwartet, dass mittels direkter
Kontakten der Meuschen aus weischeidenen Landern realistischere Wahrne-
hmungen erzengt wrden und das verschen des jewis anderen groser wird.

Diese these wist kritische betrachtet indem exemparsen eine Eruppe
non reisenden im Jemen unterchantwird einem Land, das sich in diesen
Tagen wirder in den Weltnachrichten befindet.
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